
إشراف ومراجعة
عباس صحراوي

تـــــــــــم إعداد هذا 
الكتيب من شركة

القادمـــة في ســـوق 
شـــديد التنافســـية؟

تضمـــن  كيــــــــــــــــــف 
لشركتـــك الصمـــود 

في السنــــــــــــوات الــــ



نكتــب لــك هــي شركــة تســويق رائــدة في الســعودية. 
ــج. قادمــون  ــل نحقــق النتائ ــع الوعــود، ب نحــن لا نبي
لــك مــن المســتقبل لنــخبرك أن استراتيجيتنــا التي 
أثبتــت فعاليتهــا مــع عشرات العملاء، ســتحقق نفس 

كثر النتائــج المبهــرة معــك… وأ

عن
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لنبدأ بقصة...

ـــة عـــن شركـــة عطـــور. خرجََـــت  قـــرأتُُ هـــذه القصـــة أمـــس، وهـــي دراســـة حال
ـــل في  الوكالـــة التســـويقية التي تُُديـــر لهـــا أعمالهـــا عـــن مألـــوف الســـوق المُُتََم�ث
يقًًـــا غير مألـــوف، لا  الإنفـــاق البـــاذخ علـــى الإعلانـــات المُُمََوََّلـــة، واختـــارت طر
يـــسير فيـــه المنافســـون؛ تهيئـــة موقـــع الشركـــة لمحـــرّكّات البحـــث مـــن خلال 

.SEO & Content Marketing المحتـــوى

بـــدأَتَ الشركـــة بالخطـــوات الصحيحـــة والمنطقيـــة. ببحـــثٍٍ تســـويقي بســـيط 
يـــة المُُنافِِسََـــة، لاحظََـــت ازدحامًًـــا 

ِ
بـــة إحـــدى العََلامـــات الِتِّجارِ

ِ
للغايـــة، وتجرِ

شـــديدًًا في عالـــم الإعلانـــات المُُمََوََّلـــة. فعنـــد توضيـــح رغبتـــك في شراء عطـــر 
مـــا، بالنقـــر علـــى إعلان أحـــد العطـــور، ســـتظهر أمامـــك عشرات الإعلانـــات 

يـــة مُُمََاثِِلـــة في عالـــم العطـــور.
ِ
التي تـــخبرك عـــن علامـــات تِِجارِ

وعلـــى الرغـــم مـــن الإزعـــاج الـــذي يجـــده المُُســـتخدِِم نتيجـــة هـــذه الـــميزة، 
يـــق أمـــام صديقنـــا مُُديـــر هـــذه الوكالـــة  فإنّهّـــا كانـــت الإشـــارة التي أضـــاءََت الطر
التســـويقية. فعندمـــا وجـــدََ أنََّ الســـوق يشـــتعل بـــعشرات المنافـــسين، الذيـــن 
ينفقـــون آلاف الـــدولارات علـــى الإعلانـــات المُُمََوََّلـــة، كان ذلـــك إشـــارة إلى أن 

ســـوق الإعلانـــات المُُمََوََّلـــة ليـــس المـــكان الأفضـــل للعمـــل فيـــه.
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وبنـــاءًً عليـــه، بـــدأََ البحـــث عـــن وســـيلة تســـويقية أخـــرى. وعندمـــا قـــام بعمـــل 
المثـــل مـــن خلال محـــرّكّ بحـــث Google، وجـــد أنّّ النتيجـــة مختلِِفـــة تمامًًـــا؛ 

ًــا لا يوجـــد منافـــسين. فاختـــار صديقنـــا أن يركّـّــز في: يب� تقر

• 	.Keyword Research بحث الكلمات المفتاحية
• بحـــث نيّـــة المُســـتخدِم User Intent، لاكتشـــاف رغباتـــه وتفضيلاتـــه 	

ومشـــكلاته وحلّهـــا.
• 	Brand Aware� ي�ــة

ِ
ي�ــز العَلام�ــة التِّجار  إنش�ــاء المحت�ــوى ال�ــذي يرك�ّــز في تعز

ness وليـــس البيـــع.
• التحضير لعصر الذكاء الصناعي والـ Zero-Click Searches الجديد.	

ية في الـــنشر بانتظـــام، وتحـــسين النتائـــج مـــن خلال الأدوات  ثـــمّّ، الاســـتمرار
العبقرية التي تقدّّمها Google، مثل Google Analytics وبالطبع الأداة 

.Google Search Console يـــة الأكثر عبقر

فماذا كانت النتائج؟ حاول أالَّا تنبهر.

https://media3.giphy.com/media/v1.Y2lkPTc5MGI3NjExZGprZmh6MDFoeDR1N3hucmx0NHZzdWlpeGdtbmh5eGg0cjAzd2M0eCZlcD12MV9pbnRlcm5hbF9naWZfYnlfaWQmY3Q9Zw/5VKbvrjxpVJCM/giphy.gif
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الأولى   3 الــــ  النتائـــج  ضمـــن  الظهـــور 
كلمـــة   100 مـــن  لأكثر   Google في 

العطـــور. عـــن  01مفتاحيـــة 
الظهـــور ضمـــن النتائـــج 5 – 10 الأولى 
كلمـــة   140 مـــن  لأكثر   Google في 

مفتاحيـــة أخـــرى عـــن العطـــور.

يـــــارة  يـــــارات تجــــــــاوزت 59,000 ز الز
ية. شـــهر
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 Google نتائـــج كثر موقـــع يظهـــر في  أ
)أولًاً  الصناعـــي  الـــذكاء  عبر  المُُقترَحَـــة 
 ،Google Featured Snippets في
Goog� مـــن )AI Overview ـا ً  ولاحـقً

ــور. ــن العطـ le04 عـ
الحفـــاظ علـــى %40 مـــن حركـــة الزوار، 
 ChatGPT ظهـــور  مـــن  الرغـــم  علـــى 

وانخفـــاض الــــ clicks بشـــكل عـــام.

كـــــــــثر مــــــن 300 مقالـــة منشـــورة في  أ
المدوََّنـــة بإجمـــالي عـــدد كلمـــات يتجـــاوز 

600,000 كلمـــة.

05
06



المقدمة

بالنســـبة  أهميـــة  الأكثر  وهـــو  وأخيًرًا، 
إليـــك، العائـــد علـــى الاســـتثمار وصـــل 

.715% 07إلى 
أي أن كلّّ $1,000 أُنُفِِقََـــت، عـــادت بــــ 
$7,150، بصفـــة عائـــد على الاســـتثمار.

1000$

7,150$



20%

ولكن، متى ظهرت هذه النتائج؟

هـــذا هـــو مربـــط الفـــرس؛ ظهـــرت بعـــد عـــام واحـــد مـــن الجهـــد المُُنتظََـــم 
.SEO في نشر المحتـــوى و

متجـــر العطـــور الرقمـــي هـــذا، الـــذي أصبـــح المتجـــر رقـــم )1( في الويـــب 
الســـعودية، انتظم في نشر 25 مقالة كلّّ شـــهر، بمتوســـط 2,000 كلمة لكلّّ 
مقالـــة، وعلـــى مـــدار 12 شـــهرًًا مـــن دون توقّّـــف. لـــم يحصـــل علـــى نتائـــج في 
الشـــهر الأول، أو الثـــاني، أو حتّىى الثالـــث. ولكـــن مـــع قـــدوم الشـــهر الســـادس 
ـــق مـــن  ــر كان يحِقِّ ــم بشـــكل عجيـــب، حتّىى أن المتجـ ــج تتعاظـ ــدأت النتائـ بـ
ـــق منافســـوه عبر الحـــملات الإعلانيـــة  كثر ممّّـــا يحِقِّ المبيعـــات عبر Google أ

المدفوعـــة )بحجـــم إنفاقهـــم في كلّّ شـــهر(.

انتهت القصة.
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النقاط الأساسية: ما سنكشفه في هذا 
الكتيب.

ي يصمـــد لعقـــود، 
ِ
قبـــل أن نغـــوص في تفاصيـــل كيفيـــة بنـــاء نشـــاط تجـــارِ

دعني أوضّّـــح لـــك النقـــاط الأساســـية التي ســـتخرج بهـــا مـــن هـــذا الكتيـــب، 
ــة مـــن الســـوق: ــات الحديثـ ــة بالبيانـ مدعومـ

أولًاً:

 Organic يـــارات الطبيعيـــة Google يتســـارع وليـــس يتراجـــع: نمـــوّّ الز
بنسبة %15.9 في يوليو 2025 وحده، إشارة واضحة إلى القوّّة المستمرّةّ 
لمحـــرّكّات البحـــث التقليديـــة. هـــذا الرقـــم ليـــس مجـــرد إحصائيـــة، بـــل دليـــل 
علـــى أنّّ مََـــن يراهـــن علـــى مـــوت الــــ SEO واهـــم تمامًًـــا. فالعكـــس صحيـــح؛ 

Google ينمـــو بمعـــدّّلات لـــم نشـــهدها منـــذ ســـنوات.

Siege Me� وََفـــق دراســـة مـــن  اـلــذكاء الصناـعــي متذـبــذب وغير مـســتقرّ ّ:
يـــارات القادمـــة مـــن أدوات الـــذكاء الصناعـــي ارتفعـــت بنســـبة  dia، فـــإنََّ الز
%10.7 في يونيـــو، ثـــمََّ انخفضـــت بنســـبة %3.8 في يوليـــو. هـــذا نمـــط 
يســـتحقّّ المراقبـــة، لكنـــه لا يملـــك إمكانـــات نمـــوٍٍّ عاليـــة ومســـتقرّةّ. دع عنـــك 
أنََّ المُُســـتخدِِمين أنفســـهم مـــا يزالـــون يفضّّلـــون Google عندمـــا يواجهـــون 

ـــة. ـــولًاً عملي ـــب حل ـــة تتطل� مشـــكلات حقيقي

ثانيًًا:
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قين استكشـــاف إمكانـــات  التركيز المُُـــزدََوََج هـــو المفتـــاح: يجـــب علـــى المســـِوِّ
GEO (Generative Engine Optimiza�  تـــحسين مـــِرِّحكات التولـــد ي
tion(، مـــع الحفـــاظ علـــى إستراتيجيـــة SEO تقليديـــة قوّّيـــة، لضمـــان النمـــوّّ 

المُُســـتدََام.

%85 مـــن اســـتثمارك في Google SEO التقليـــدي 
)نمـــوّّ ثابـــت ومســـتقرّّ(.

%15 من استثمارك في GEO والتحضير للمستقبل 
)تجريبي بإمكانات واعدة(.

رابعًًا

ثالثًًا

 2025 يوليـــو  في  الآن:  حىتّى  الرابـــح  هـــو   Organic الطبيعـــي  البحـــث 
عمليـــات البحـــث التقليديـــة مـــن خلال ChatGPT كان عددهـــا 283,169 
عمليـــة بحـــث. عندمـــا نقارنهـــا مـــع عمليـــات البحـــث الطبيعيـــة التي حدثـــت 
ــة بحـــث. أي  ــون عمليـ ــا 131 مليـ ــد أنّهّـ ــدّّة، نجـ في Google، في نفـــس المـ
أنََّ محـــرَّكَ بحـــث Google مـــا زال هـــو الســـيد بلا منـــازع، إذ يتفـــوََّق علـــى 
محـــرّكّ الـــذكاء الصناعـــي الوليـــد بــــ 460 مـــرّةّ. مـــا زال Google هـــو الأولويـــة 

سـتخدِِم )حىتَّى الآن(. نـد المُُــ عــ

المُُعادََلة الذهبية التي نوصي بها:

85%

15%
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الخطـــأ القاتـــل الـــذي نـــراه يوميًًـــا: الشركات التي تتوقََّـــف عـــن SEO وتراهـــن 
ًــا علـــى AI. هـــؤلاء ســـيخسرون الفرصـــتين معًًـــا.  كلّّي�

المصدر

المقدمة

https://www.siegemedia.com/strategy/chatgpt-referral-traffic-data?utm_source=above-the-fold.beehiiv.com&utm_medium=newsletter&utm_campaign=organic-search-surges-as-chatgpt-referral-traffic-falters&_bhlid=c29130927cf181ebbe1a6fe05211d525789558c1


مليـــون   352 مـــن  حديثـــة  بيانـــات 
لســـة حُُلِِّلََـــت في النصـــف الأول مـــن 

ِ
جِ

.202501
ب حقيقيـــة مـــع عـــملاء فِِعلـــيين 

ِ
تجـــارِ

حقََّقـــوا عائـــدًًا علـــى الاســـتثمار وصـــل 
إلى 715%.

أرض  علـــى  مُُطبََّقـــة  إستراتيجيـــات 
يـــات  نظر مجـــرَّدَ  وليـــس  الواقـــع، 

كاديميـــة. أ
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لماذا هذا الكتيب مُُختلِِف؟

يـــة أو وعـــودًًا خياليـــة. كلُُّ مـــا ســـتقرأه  م نصائـــح نظر هـــذا الكتيـــب لا يقـــِدِّ
مـــبني علـــى:
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ت قواعد اللعبة؟ الآن، دعنا نبدأ الرحلة الحقيقية. لكن، هل تغريَّر

في الشـــهور الأخيرة، ظهـــرت موجـــة جديـــدة مـــن الاختصـــارات في عالـــم 
الرقمـــي: التســـويق 

GEO: تحســـن محـــركّات التوليـــد 	•
Generative Engine Opti�(

.)mization

AEO: تحســـن محـــركّات الإجابـــة 	•
Answer Engine Optimiza�(

.)tion

LLMO: تحســـن النمـــاذج اللغويـــة 	•
 Large Language( الكبـــــــــــــــــرة

.)Model Optimization

AIO: تحســـن الـــذكاء الصناعـــي 	•
Artificial Intelligence Op�(

.)timization
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كلٌٌّ منهـــا يحـــاول أن يُُقنِِعـــك بأنـــه الاتجـــاه الجديـــد الـــذي يجـــب أن تســـلكه. 
لكـــن دعنـــا نضـــع الأمـــور في نصابهـــا. إليـــك مـــا تعنيـــه هـــذه المصطلحـــات، بلا 

تعقيـــد:

 . يـــة عندمـــا يســـأل العميـــل ســـؤاالًا
ِ
الهـــدف واحـــد: أن تظهـــر علامتـــك الِتِّجارِ

الاخـــتلاف فقـــط في “مََـــن” يجيـــب الآن؛ لـــم يعُُـــد Google وحـــده، بـــل دخـــل 
علـــى الخـــطّّ ChatGPT وPerplexity وأدوات الـــذكاء الصناعـــي التوليـــدي.

فهل يعني هذا أن SEO قد مات؟

الإجابة واضحة كوضوح الشمس في كبد السماء: لا.
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كلُُّها وجوه لعملة واحدة.

هـــو تهيئـــة محتـــواك ليظهر ضمن 
الـــردود التي توِلِّدهـــا أدوات مثـــل 
ChatGPT أو Perplexity، إذ 
تُُقتََب�ـــس بصفتـــك مصـــدر موثـــوق 

للإجابـــة.

يـــب هـــذه النمـــاذج  يتعل�ـــق بتدر
)مثـــل GPT أو Claude( علـــى 
مـــن  يـــة 

ِ
الِتِّجارِ علامتـــك  قـــراءة 

الإنترنت، عبر تحسين تمثيلك في 
Red� َــة)  )مـصــادر البياـنــات العاـمَّ
dit، Quora، المقـــالات، إلـــخ(.

ُــعربِّر عـــن أي جهـــد  مصطلـــح عـــام ي�
ــة  يـ

ِ
ــك الِتِّجارِ ــل علامتـ ــذََل لجعـ يُُبـ

مفهومـــة وســـهلة الاقتبـــاس مـــن 
قِِبـــل أدوات الـــذكاء الصناعي، من 
مقالاتـــك كانـــت أو مـــن محتـــوى 

ـــشير إليـــك. خارجـــي ي�

هـــو التركيز في بنـــاء محتـــوى يُُجيـــب 
عن الأســـئلة مُُباشرةًً، ويُُهيََّأ ليظهر 
Fea� الإجاـــبات)  صنادـــيق  )في 

نتائـــج  أو   )tured Snippets
.Google الـــذكاء الصناعـــي في

تحسين محِرِّكات التوليد

تحسين الذكاء الصناعيتحسين النماذج اللغوية الكبيرة

تحسين محِرِّكات الإجابة
GEO .1

LLMO .3AIO .4

AEO .2
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هل هي بدائل لـ SEO؟

لا. ولا حىتَّى مُُنافِِســـات لـــه. بـــل إنََّ SEO هـــو الأصـــل، وكلُُّ مـــا ســـبق مجـــرَّدَ 
“فـــروع جديـــدة” نبتـــت مـــن جـــذوره. إذا كان SEO يُُرِكِّـــز في تحـــسين الظهـــور 
ـــز في تحـــسين الظهـــور في  في محـــِرِّكات البحـــث، فـــإن هـــذه المصطلحـــات تُُرِكِّ

“محـــِرِّكات الجـــواب”.

لكـــن في جميـــع الحـــالات، المحتـــوى هـــو الملـــك. والمحتـــوى الـــذي يتصـــدََّر 
في Google هـــو نفســـه الـــذي يُُقتب�ـــس في ChatGPT، بشرط أن يُُكت�ـــب 

يقـــة ذكيـــة. بطر

قد تسأل: ما هو الفََرق بينها؟

SEOGEOAEOLLMOAIO التقليديالعنصر

 Search
 Engine

Optimization

الظهور في نتائج 
البحث التقليدية 

.)Google, Bing(

كلمات مفتاحية 
قصيرة.

الاسم الكامل

الهدف 
الأساسي

طريقة 
البحث

 Generative
 Engine

Optimization

الظهور بصفته 
مصدر مُُقتبََس 

في إجابات الذكاء 
الصناعي.

أسئلة كاملة، 
أو أوصاف 

مُُفصََّلة.

Answer
Engine

Optimization

الحصول على 
ة  إجابة ممزيَّز

 Featured(
Snippet( في 

.Google

أسئلة 
مباشرة من 

المُُستخدِِمين.

Large Lan�
 guage Model
Optimization

تحسين تمثيل 
علامتك داخل 

النماذج اللغوية 
الكبيرة.

من دون بحث 
مباشر، عبر قراءة 

المحتوى الموجود.

 Artificial
 Intelligence
Optimization

تحسين الظهور 
في جميع أدوات 
الذكاء الصناعي.

مزيج من 
الكلمات 

المفتاحية 
والأسئلة.
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SEOGEOAEOLLMOAIO التقليديالعنصر

Google – Bing

ترتيب الكلمة 
المفتاحية في نتائج 

البحث.

يارات مباشرة قابلة  ز
للقياس.

تنافس شديد على 
النتائج الأولى.

Google Ana�
 lytics – Search

.Console

تحسين بُُنية 
الصفحة والعناوين 

والروابط.

مِِنصََّات 
الظهور

مؤرشِّر النجاح 
الرئيس

نقطة القوََّة

نقطة 
الضََّعف

أدوات 
القياس

طريقة 
التهيئة

 ChatGPT –
 Perplexity –

Claude

ذكر اسم الموقع 
أو العلامة داخل 

.AI إجابة

يز الظهور من  تعز
دون الحاجة إلى 
نقر المُُستخدِِم.

قد لا ينتج عنه 
يارات ملموسة. ز

أدوات تتبُُّع 
Men� )الذكر) 
tion track�

.)ing

كتابة فِِقرات 
مُُوجََزة وقابلة 

للاقتباس.

 Google AI
Overviews

ظهور إجابتك في 
المربَّعَ الممزيَّز في 

.Google

يز الثقة  تعز
والمصداقية 

.Google من

محدود لعدد 
قليل من 

النتائج.

أدوات فحص 
المُُقتطفات 
 Snippet(

.)tools

تقديم إجابة 
دقيقة وسريعة 

في بداية 
المحتوى.

 ChatGPT –
 Claude – Meta

AI

فََهم AI لعلامتك 
بصفتك مصدر 

موثوق.

بناء سلطة رقمية 
تُُستخدََم داخل 
النماذج تلقائيًًا.

يصعب التأثير فيه 
بشكل مباشر.

مراقبة الاقتباسات 
في المحتوى العام.

نشر محتوى موثوق 
في منتديات ومواقع 

معروفة.

جميع أدوات 
الذكاء الصناعي.

حضور متكِرِّر 
ودقيق في 

.AI إجابات

حضور واسع 
في أنظمة ذكية 

دة. مُُتعِدِّ

صعوبة في تتبُُّع 
الأداء وفي قياس 

النتائج بدقََّة.

أدوات مثل 
 Semrush

 AI Toolkit،
 Brand AI
Monitors

شمولية 
في تحسين 

المحتوى 
د  والظهور مُُتعِدِّ

المِِنصََّات.

مـــن الخطـــأ أن ت�ـــغريِّر اتجـــاه شركتـــك كلََّمـــا ظهـــر مصطلـــح جديـــد. الأذكى أن 
ر أدواتـــك ومحتـــواك لتخـــدم المُُســـتخدِِم في أي مِِنصََّـــة يســـأل فيهـــا.  تُُطـــِوِّ

ســـواء كانـــت Google، أو ChatGPT، أو غيرهمـــا.
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SEO التقليدي )Google(المقارنة
GEO/( تحسين للذكاء الصناعي

)AIO/LLMO

الظهور في نتائج Google وكسب النقرات.

صفحات شاملة ومُُحسََّنة بالكامل.

الروابط + السُُّلطََة + الكلمات المفتاحية.

Google، Bing

كلمات مفتاحية قصيرة.

يارات + الترتيب. الز

الظهور في ردود الذكاء الصناعي وكسب الذكر.

فِِقرات مقتضبة وقابلة للاقتباس.

الاقتباسات + الثقة + وضوح الرسائل.

 ChatGPT، Perplexity، Bard، AI
.Overviews

أسئلة كاملة وسياق واضح.

عدد مرات الذكر + دقََّة الاقتباس.

الهدف

نوع المحتوى

عوامل الترتيب

المِِنصََّات

شكل البحث

ات النجاح مؤرشِّر

وهذا ما نفعله بالضبط في “نكتب لك”.
 ChatGPTصباحًًـــا، و Google ففـــي عصر أصبـــح فيـــه المُُســـتخدِِم يســـأل

مســـاءًً، يجـــب أن تكـــون حـــاضًرًا في الحالـــتين، بمحتـــوى:

سهل الاقتباس.	•
غني بالمعلومة.	•
واضح في نيّاته.	•
مبني على رؤية طويلة المدى.	•

كثر كلمـــة  علـــى الرغـــم مـــن كِلِّ هـــذا الضجيـــج حـــول AIO وGEO، فـــإنََّ أ
.SEO حىتَّى لحظـــة كتابـــة هـــذه الســـطور، هـــي ،Google ـــا في بح�ث



يـــكا فقـــط.  البحـــث الشـــهري عنهـــا يتجـــاوز 250,000 عمليـــة بحـــث في أمر
ًــا لمصطلحـــات مثـــل GEO أو LLMO مـــن  في حين لا تـــكاد تـــرى وجـــودًًا فعلي�

حيـــث حجـــم البحـــث.

ــذكاء  ــة. والـ ــاة الرقميـ ــِرِّك الحيـ ــا زال محـ ــاطة لأنََّ Google مـ ــبب ببسـ السََّـ
الصناعـــي مـــا زال يبحـــث عـــن موطـــئ قـــدم ثابـــت.

المقدمة
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إذًًا، كيف تتصرَّفَ الآن؟

ــع  ــة”. ولا تركـــض خلـــف AIO بدافـ ــم “الحداثـ ــرك لــــ SEO باسـ ــدِِر ظهـ لا ت�ـ
ــوازن: ــع التـ ــة”. بـــل كُُـــن أنـــت مََـــن يصنـ ــاق بالموجـ “اللحـ

اجعل SEO هو الأرض التي تُثبِّت فيها جذور البامبو.	•
واجعل AIO هو الأغصان الجديدة التي تختبر بها الفضاء المُحيط.	•

ي بالأصل من أجل الفرع. كلاهما مهم، لكن لا تُُضِحِّ
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ـــا. أنـــت علـــى وشـــك أن تترك “الســـطح”  لكـــن قبـــل ذلـــك، خُُـــذ نفََسًًـــا عميقًً
وتغـــوص إلى “جـــذور البامبـــو” الحقيقيـــة.

ـــج السريعـــة، أعمـــى  ـــة والقـــدرة علـــى تحقيـــق النتائ ـــات المُُمََوََّل هـــوس الإعلان
يـــة العاملـــة في قطـــاع العطـــور )ارتباطًًـــا 

ِ
عيـــون كـــثير مـــن العََلامـــات الِتِّجارِ

بدراســـة الحالـــة التي بدأنـــا بهـــا( عـــن الالتفـــات إلى أقـــدم الوســـائل وأبســـطها 
.Google في الحصـــول علـــى عـــملاء؛ محـــرّكّ بحـــث

هـــل قـــرأت جملـــة “محـــرّكّ بحـــث Google”؟ حســـنًًا؛ في اللحظـــة التي قـــرأت 
فيهـــا هـــذه الجملـــة حدثـــت 195,000 عمليـــة بحـــث! هـــل تتخي�ـــل أن هـــذا 

قـــد حـــدث الآن بالفعـــل )ومـــا يـــزال يحـــدث(.

Google هـــو محـــرّكّ البحـــث رقـــم 1 علـــى مســـتوى العالـــم، يســـتحوذ 
بالضبـــط علـــى %91.9 مـــن عمليـــات البحـــث. Google هـــو الموقـــع رقـــم 

ــى الإطلاق. ــا علـ ـ ــارة يومي� يـ ــع ز كثر المواقـ ــالي أ ــو بالتـ ــم، وهـ )1( في العالـ
مهـــا محـــرّكّ بحـــث،  ي، ثـــمََّ تتجاهـــل الكنـــوز التي يقِدِّ

ِ
أن تبـــدأ نشـــاطك الِتِّجـــارِ

ـــثٌٌ حقيقـــي. هـــو عََب�

91.9% من عمليات 
البحـــــــــــــــث.

https://explodingtopics.com/blog/google-searches-per-day
https://explodingtopics.com/blog/google-searches-per-day
https://www.statista.com/statistics/216573/worldwide-market-share-of-search-engines/
https://www.statista.com/statistics/216573/worldwide-market-share-of-search-engines/
https://www.statista.com/statistics/216573/worldwide-market-share-of-search-engines/
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ـــث أيضًًـــا، أن أحـــاول إقناعـــك بمحتـــوى هـــذا الكتيـــب، إن  ســـيكون مـــن العََب�
ـــر بشـــكل إستراتيجـــي. بـــل هـــذا هـــو الواقـــع الـــذي لمســـتُُه مـــن خلال  لـــم تفِكِّ

ـــة مـــع عـــملائي: بتي لســـنوات عـــدّّة في الســـوق العربي�
ِ
تجـــرِ

“الرابحون في أيِِّ سوق، هم الذين يفكِِّرون بشكل إستراتيجي”
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هذا وحده، كان الجواد الذي ربح كلََّ شيء في العملية التســـويقية، فحصل 
على:

كثير من العملاء.	•
•	.Brand Awareness ية

ِ
الوعي بالعلامة التِّجار

•	.Positioning التموضُع في السوق
•	.Market Share حصة سوقية مُعتَبََرة

صديقنـــا، صاحـــب القصـــة الســـابقة، لـــم يبحـــث عـــن عـــملاء مـــن اليـــوم الأول 
ـــر كيـــف ســـتكون نتائـــج  ـــة الـــنشر فيـــه. ولكنـــه كان يفِكِّ لإطلاق موقعـــه أو بداي
هـــذا الموقـــع بعـــد عـــام مـــن البـــدء؛ عندمـــا يحصـــل علـــى كـــمٍٍّ ضخـــم مـــن 
الـــزوار في كلّّ يـــوم، ويتحـــوََّل كـــمٌٌّ مُُعـــتََربَر منهـــم إلى عـــملاء Customers، أو 

حتّىى عـــملاء مُُحتمََـــلين Leads مـــن الممكـــن أن يـــشتروا في المســـتقبل.



المقدمة

هـــو نـــوع مـــن التفـــكير، مـــعّنيٌّ بالنظـــرة الشـــمولية المُُحيطـــة لمحاولـــة اســـتقراء 
الواقـــع، وتقييـــم الوضـــع الحالي، والتخطيط للمســـتقبل.

وعندمـــا أذكـــر التخطيـــط للمســـتقبل، فهـــذا يـــعني أن مََـــن أنشََـــأ هـــذا النشـــاط 
ية والبقـــاء في الســـوق لعقـــود، وليـــس مجـــرّدّ  ي يســـعى إلى الاســـتمرار

ِ
الِتِّجـــارِ

ـــر يبحـــث عـــن فرصـــة للكســـب السريـــع hit & run. جميـــع مََـــن بـــدأوا  مُُغامِِ
ي بعقليـــة البحـــث عـــن المََكسََـــب فقـــط، انتهـــى بهـــم 

ِ
نشـــاطهم الِتِّجـــارِ

يـــة في الســـنوات الخمـــس الأولى، إن لـــم  المطـــاف إلى إغلاق أعمالهـــم التجار
يكـــن أعجـــل مـــن ذلـــك.

ـــا يســـعى إلى الاســـتمرار  ي�
ِ
ـــس نشـــاطًًا تِِجارِ ـــب أن تؤِسِّ ـــة بالبزنـــس تتطل� العناي

بـــة. بالطبـــع لا نـــدري بالتـــغيرات التي 
ِ
والبقـــاء للأبـــد، وليـــس فقـــط مجـــرَّدَ تجرِ

ســـتحدث في المســـتقبل، والتي حتمًًـــا ســـتؤِثِّر في شركتـــك، لكنََّنـــا نتحـــدََّث هنـــا 
ية وديمومـــة  عـــن العقليـــة Mindset. العقليـــة التي تســـعى إلى الاســـتمرار
ي، هـــي التي ستســـتوعب المحتـــوى بصفتـــه أصـــل مـــن 

ِ
النشـــاط الِتِّجـــارِ
أصـــول البزنـــس.

التفكير الإستراتيجي

https://www.clearlypayments.com/blog/how-long-businesses-survive-and-why-they-fail/
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ــى  ــتخفاف، علـ ــع المحتـــوى بشيء مـــن الاسـ ــثير مـــن الشركات مـ ــل كـ تتعامـ
ي. ينظر 

ِ
الرغـــم مـــن أن المحتـــوى يرتبـــط بـــكِلِّ شيء لـــه عََلاقـــة بالنشـــاط الِتِّجارِ

النـــاس إلى المحتـــوى نظـــرة أحاديـــة مـــن مفهـــوم قـــاصر علـــى أن المحتـــوى قد 
يكون مقالات الموقع، أو منشـــورات الشـــبكات الاجتماعية، أو الفيديوهات 
المُُصـــوََّرة، أو غيرهـــا مـــن صـــور عـــرض المحتـــوى. وهـــذا بالطبـــع ينتمـــي إلى 
مـــا نعنيـــه بكلمـــة محتـــوى Content ولكـــن هنـــاك جوانـــب أخـــرى لـــم تُُذكََـــر، 

يته. ي واســـتمرار
ِ
هـــي الأســـاس في نجـــاح النشـــاط الِتِّجـــارِ

حتّىى ت�ُــدرك مفهـــوم أن المحتـــوى أصـــلٌٌ مـــن أصـــول البزنـــس، يجـــب أن تنظـــر 
يـــة راســـخة في عقـــول 

ِ
إليـــه مـــن منظـــور أن شركتـــك تســـعى إلى بنـــاء علامـــة تِِجارِ

ـــة التي ســـتأتي  ي
ِ
ـــا الآن كلمـــة قهـــوة، فـــإنََّ العََلامـــة الِتِّجارِ الجمهـــور. فـــإذا ذكرن

Posi� صناعـــة التموضـــع ـَـت في   في ذهــنـك الآن، أيــّـا كاــنـت، ــهـي التي نجـحَ
tioning الخـــاص بالقهـــوة في ذهنـــك. نفـــس الشيء يحـــدث مـــع جميـــع 
يـــة Brands في جميـــع الأســـواق. والمحتـــوى هـــو الـــذي 

ِ
العََلامـــات الِتِّجارِ

يخـــدم هـــذه العمليـــة في المقـــام الأول.

https://naktublak.com/تموضع-العلامة-التجارية/
https://naktublak.com/تموضع-العلامة-التجارية/
https://naktublak.com/تموضع-العلامة-التجارية/
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وبالعـــودة إلى المحتـــوى، فـــإنََّ مـــا تحتـــاج إليـــه شركتـــك كي تبـــدأ بدايـــة حقيقيـــة 
وصحيحة ســـيكون:

يـــع الميـــاه النقيـــة. في هـــذه الحالـــة ربَّمَـــا تكون  لنـــفترض أن�ّــك شركـــة تعبئـــة وتوز
الرؤيـــة: أن تصبـــح الخِِيـــار رقـــم )1( للمُُســـتخدِِم خلال 5 أعـــوام. وربَّمَـــا تكـــون 
ـــا، والحفـــاظ  يـــادة التوعيـــة بضرورة شرب 3 لتر مـــن المـــاء يومي� الرســـالة: ز
علـــى الصحـــة والبيئـــة مـــن النفايـــات البلاســـتيكية بإعـــادة تدويرهـــا )إشـــارة 

إلى التخل�ـــص مـــن زجاجـــات الميـــاه بعـــد الاســـتخدام(.

:Vision & Mission 1. الرؤية والرسالة

تخطـــئ كـــثير مـــن الشركات في بيـــان الرؤيـــة والرســـالة. فتُُصََاغ بشـــكل عشـــوائي 
 مـــن المـــعنى والمضمـــون، وكأنََّ وجودََهـــا مجـــرّدّ إجـــراء شـــكلي أو مـــلء 

ٍ
خـــالٍ

خانة.

دور تفعلـــــه بانتظــام، لخدمـــــــة 
ية 

ِ
المجتمــــــــــع وعلامتك الِتِّجارِ

في نفـــس الوقـــت.

هـــدف ترغـــب الشركـــة 
في الوصـــول إليـــه بعـــد 

مـــدّّة زمنيـــة معيّّنـــة.

الرسالة الرؤية
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ـــدة، فـــإن السر الأســـاسي لنجـــاح هـــذه  ـــة ورســـالة جي� إذا أردت أن تصنـــع رؤي
الخطـــوة ســـيكون في القاعـــدة التاليـــة:

أن يتذكَّرَها كلُُّ مََن قرأها.

ــاج  ــالته، يحتـ ــه أو رسـ ــن رؤيتـ ــة عـ ــر شركـ ــأل مديـ ــا أسـ ــف، أنَّنَي عندمـ المؤسـ
إلى فتـــح موقـــع الشركـــة، أو التقليـــب في الأوراق الداخليـــة، حتّىى يتمكّّـــن مـــن 
قـــراءة الرؤيـــة والرســـالة التي صِِيغََـــت لشركتـــه. هـــذه مجـــرَّدَ كلمـــات مُُتراصََّـــة 
ـــة تســـعى للوصـــول إلى  ـــة لشرك ـــة حقيقي بعضهـــا بجانـــب بعـــض، وليـــس رؤي

موضـــع متـــمزيِّز في الســـوق وفي أذهـــان العـــملاء.

صياغـــة الرؤيـــة والرســـالة تكـــون لـــكََ أنـــتََ في المقـــام الأول، حىتَّى تعـــرف 
يقـــك، وإلى أيـــن تتََّجـــه. طر

2. الموقع الإلكتروني:

ي. بمجـــرَّدَ أن ينظـــر 
ِ
يـــعربِّر عـــن الهـــدف الرئيـــس والمبـــاشر مـــن النشـــاط الِتِّجـــارِ

المُُســـتخدِِم إلى الصفحـــة الأولى، تصـــل إليـــه هـــذه المعلومـــات عـــن شركتـــك:

مَن أنت؟	•
م؟	• ماذا تُقدِّ
كيف أحصل عليه؟	•

غير هذا، سيضيع الزائر في موقعك.
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3. مقالات الموقع الإلكتروني )في عصر AIO والذكاء الصناعي(:

ًــا عـــن حـــلٍٍّ  ًــا ملايين الـــبشر، بح�ث كمـــا ســـبق وتقـــدََّم، يدخـــل إلى Google يومي�
ــوا كلمـــات  ــارون أن يكتبـ ــلّّ يختـ ــذا الحـ ــد البحـــث عـــن هـ لمشـــكلاتهم. وعنـ
ـــق علـــى هـــذه الكلمـــات “كلمـــات  معيّّنـــة تـــعربِّر عـــن هـــذه المشـــكلة. نُُطل�
مفتاحيـــة Keywords”. يبـــدأ عملنـــا، في نكتـــب لـــك، مـــن هـــذه الكلمـــات 

ــة. المفتاحيـ



أولًاً: المحتوى بصفته أصل من أصول البزنس

م النتيجـــة الأولى مـــن  ومـــن ناحيتـــه، Google -في عصر الــــ AI- أصبـــح يقـــِدِّ
اختيـــاره هـــو، أو بمـــعنى أدقّّ، باختيـــار AI Overview أو نتائـــج البحـــث 
المُُقترَحَـــة مـــن أداة Google للـــذكاء الصناعـــي. يختـــار Google مـــن عـــدّّة 
ثـــمََّ يســـتخلص منهـــم المعلومـــة، ويُُعيـــد  نتائـــج، بحـــدٍٍّ أقصى 7 نتائـــج، 
صياغتهـــا حســـب مصطلـــح البحـــث الـــذي يكتبـــه المُُســـتخدِِم في مرب�َــع بحـــث 

.Google
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Zero Click-Search� يُُدعََى SEO  هذا التطور أوصلنا إلى عهد جديد من 
es، إذ يكتفـــي المُُســـتخدِِم بالنتائـــج المعروضـــة مـــن AIOs ولا يحتـــاج إلى 
يـــد مـــن المعلومـــات التي يبحـــث  النقـــر علـــى رابـــط الموقـــع للحصـــول علـــى مز
كثر مـــع النتائـــج القائمـــة  عنهـــا. والشيء بـــالشيء يُُذكََـــر؛ يحـــدث هـــذا الإجـــراء أ

.Informational Keywords علـــى كلمـــات البحـــث المعلوماتيـــة

لكـــن هنـــا المفاجـــأة؛ وََفقًًـــا لدراســـة حديثـــة مـــن Siege Media حلََّلت 352 
ـــارة مـــن 193 موقـــع في المـــدّّة مـــن مايـــو إلى يوليـــو 2025، تـــبنيّن  ي مليـــون ز
ــنذكر تفاصيـــل  ــا زالـــت لــــ Google حتّىى الآن. )سـ ــة مـ ــة الحقيقيـ أنََّ الهيمنـ

الدراســـة بعـــد قليـــل(

هـــذا يـــعني أنّّ الذيـــن يراهنـــون علـــى مـــوت SEO واهمـــون تمامـــاًً. بـــل إنََّ 
AI traf� ََّينمـــو بمعـــدََّلات متســـارعة، في حين أن Google ِــت أَ نَّ

ـ
 الواـقــع يُُثب

ـــب وغير مُُســـتقرّّ. fic مُُتقل�
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ء المحتـــوى بنـــاءًً عليهـــا،  ولكي نحصـــل علـــى الكلمـــات المفتاحيـــة التي ن�ُــنيشِي
نبـــدأ في عمـــل بحـــث الكلمـــات المفتاحيـــة Keyword Research المتعِلِّقـــة 
ي. ثـــمََّ نـــقترح علـــى العميـــل الكلمـــات المفتاحيـــة التي 

ِ
بـــكِلِّ نشـــاط تِِجـــارِ

ســـنعمل عليها أولًاً، وإلى كم نحتاج من الوقت للظهور، وأخيًرًا، كيف يمكن 
الاســـتفادة مـــن الـــزوّّار القـــادمين مـــن محـــِرِّكات البحـــث، )مثـــل اســـتهداف 
ـــق مبيعـــات Transactional Keywords التي يبحـــث  الكلمـــات التي تحِقِّ
يـــد الشراء مبـــاشرةًً، ســـنتحدََّث عنهـــا بالتفصيـــل بعـــد قليـــل(. حيـــث  بهـــا مََـــن ير
ـــق هـــذه الكلمـــات نســـب نقـــر CTR أعلـــى مـــن الكلمـــات المفتاحيـــة  تُُحِقِّ

.Informational المعلوماتيـــة



أولًاً: المحتوى بصفته أصل من أصول البزنس

:Playbooks 4. الكتيبات الإرشادية

حٍٍِّ في ذهـــن العميـــل، ولكـــن بشـــكل  الكتيـــب الإرشـــادي يجيـــب عـــن ســـؤال مُُل�
ــاذ  ــاعد العميـــل في اتخـ ــأثير التي تسـ ــد مـــن أدوات التـ ــوم بعديـ ــز، ومدعـ مركَّـَ
ـــميزة الرئيســـة في الكتيـــب الإرشـــادي Playbook، أنّّ المُُســـتخدِِم  القـــرار. ال
ذُِِلََ فيهـــا مجهـــود كـــبير. وبالأخـــصّّ  ّــه حصـــل علـــى قيمـــة مُُرتِِفعـــة، ب� يشـــعر أن�

ـــا بمحتـــوى الكتيـــب وتصميمـــه. إذا وجـــدََ اهتمامًً

هنـــاك بالطبـــع صـــور أخـــرى مـــن المحتـــوى، مثـــل الفيديوهـــات المرئيـــة، 
والإنفوجرافيـــك، وغيرهـــا مـــن صـــور المحتـــوى الـــذي يســـتفيد منـــه العميـــل 
ـــا مـــن أصـــول  المُُســـتهدََف بشـــكل أو بآخـــر. هـــذا المحتـــوى يُُعََـــدُُّ أصالًا ثابت�

البزنـــس.

أنـــت، عندمـــا تـــنشئ حملـــة تســـويقية عبر إحـــدى المِِنصََّـــات الاجتماعيـــة، 
فهـــذا النشـــاط يرتبـــط بمـــدََّة زمنيـــة محـــدََّدة )مـــدََّة الحملـــة(، والاتجـــاه العـــام 
ـــا،  Trend الـــذي بســـببه حدثـــت هـــذه الحملـــة. غـــرض هـــذه الحملـــة، قطعًً
يـــة. فـــور أن تنتهـــي الحملـــة التســـويقية، 

ِ
هـــو تحقيـــق مبيعـــات للعََلامـــة الِتِّجارِ

ـــا مـــا يصبـــح المحتـــوى، والحملـــة، ومـــا يرتبـــط بهـــا، في طـــي النســـيان. غالب�

https://naktublak.com/الكلمات-المفتاحية-ضمن-رحلة-الشراء/
https://naktublak.com/الكلمات-المفتاحية-ضمن-رحلة-الشراء/
https://naktublak.com/الكلمات-المفتاحية-ضمن-رحلة-الشراء/
https://naktublak.com/خطة-تسويقية-لمنتج/


أولًاً: المحتوى بصفته أصل من أصول البزنس

لاحـــظ، أنـــت تتحـــدََّث عـــن المحتـــوى الـــذي تعـــرَّفَ إليـــك العميـــل المُُســـتهدََف 
مـــن خلالـــه. فـــإذا كان هـــذا هـــو الشـــكل الوحيـــد الـــذي يظهـــر بـــه المحتـــوى، 
فأنـــت مُُطال�َــب ببـــذل مجهـــود كـــبير في خلـــق مثـــل هذه النوعية مـــن المحتوى 
باســـتمرار، بالإضافـــة إلى إنفـــاق آلاف الـــدولارات، لتنشـــيط الحملـــة والحصول 
علـــى مشـــاهدات مُُرتفِِعـــة. لكـــن بعـــد انتهـــاء هـــذا كلّّـــه، لـــن يبقـــى لديـــك 
أيّّ شيء مـــن هـــذا المحتـــوى. بـــل إنََّ المحتـــوى نفســـه، الـــذي حصـــل علـــى 
شُُـــهرته في الشـــبكة الاجتماعيـــة المُُختـــارة، مـــن الممكـــن أن يضيـــع في لحظـــة 
واحـــدة، إذا أُغُلِِقََـــت الصفحـــة فجـــأة مـــن إدارة تلـــك الشـــبكة الاجتماعية، لأيّّ 
ّــه  يـــة(. هـــذا فـــضلًاً عـــن أن�

ِ
 كان )حدثـــت مـــع عشرات العََلامـــات الِتِّجارِ

ٍ
ســـببٍ

ســـيغيب عـــن الحائـــط Timeline بســـبب تحديثـــات المحتـــوى المســـتمِرِّة، 
ــذي  ــدًًا، والـ ــكتروني المُُؤرشََـــف جي�ـ ــع الإلـ ــد، بـــخلاف الموقـ ــره أحـ ــن يتذكَّـَ ولـ
يُُعـــرََف فيـــه مـــكان كلّّ قطعـــة محتـــوى بعنوانهـــا، ويســـهل البحـــث عنهـــا 

والوصـــول إليهـــا. 

يقـــة المناســـبة لبنـــاء محتـــوى يبقـــى معـــك بصفتـــه أصـــل مـــتين  فمـــا الطر
ي؟

ِ
ــارِ مـــن أصـــول النشـــاط الِتِّجـ
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خلــــــف  الحقيقـــــــــــــــة 
ضجيــــــــــــج الذكـــــــــــــاء 
الصناعــــــــــي، بيانــــــــات 
حصريــــــة من 2025.
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كلّّنـــا ســـمعنا الضجيـــج عـــن: ChatGPT ســـيقتل Google، الـــذكاء الصناعـــي 
ســـينهي SEO، المســـتقبل للــــ AI وليـــس لمحـــِرِّكات البحـــث التقليديـــة.

لكن ماذا تقول البيانات الحقيقية؟

ـــارة مـــن 193  ي نشرت شركـــة Siege Media دراســـة حلََّلـــت 352 مليـــون ز
موقـــع إلـــكتروني في المُُـــدََّة مـــن مايـــو إلى يوليـــو 2025. النتائـــج صادمـــة لمََـــن 

:SEO يراهـــن علـــى مـــوت

 Google organic traffic
نما بـ %15.9 في يوليو وحده.

Goog� ـــيارات ـــن م  حـــجم الز
مـــن  مـــرَّةَ   460 كبر  أ كان   le

.ChatGPT

ChatGPT traffic انخفـــض 
بــــ %3.8 في نفـــس الشـــهر.

Google حقََّـــق 131 مليـــون 
لســـة( مقابـــل 

ِ
يـــارة )ســـؤال - جِ ز

283,169 فقـــط مـــن مثيلتهـــا 
.ChatGPT عنـــد

البيانات الصلبة:

في أغسطس 2025

15.9%

460

3.8%

131M



المُفارقـــة أنَّ كثيريـــن يقلِّلـــون مـــن اســـتثمارهم في SEO ظنَّـــاً منهـــم أنَّ 	•
ـــت أنَّ Google مـــا 

ِ
المســـتقبل للـــذكاء الصناعـــي، في حـــن أنَّ البيانـــات تُثب

عة.
ِ
لات مُتســـار يـــزال الملـــك، بـــل ينمـــو بمعـــدَّ
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يـــفرسِّر حمـــزة آيـــت هـــروش )مديـــر تهيئـــة المواقـــع 
لمحـــِرِّكات البحـــث في نكتـــب لـــك( هـــذا التراجـــع قـــائلًاً:

“الأمـــر في مجملـــه مََوســـمي بحـــت. فعلـــى ســـبيل 
المثـــال، نجـــد ارتفاعًًـــا ملحوظًًـــا في عمليـــات البحـــث 
في شـــهر رمضـــان، مقابـــل ركـــود شـــبه كامـــل في الأعيـــاد 
ومـــا بعدهـــا، ثـــمََّ يحـــدث انتعـــاش ونهضـــة مـــرَّةَ أخرى، 
بانخفـــاض  الجـــزم  يمكـــن  لا  المقصـــود:  وهكـــذا. 
ـــه تراجـــع بشـــكل كامـــل، إالّا بعـــد انقضـــاء  البحـــث وأن�

دورة زمنيـــة كاملـــة، للحُُكـــم علـــى الأمـــور بدقّّـــة.”

 ChatGPT لماذا حدث هذا التراجع في
Traffic؟

هذا لا يعني تجاهل AI، بل فََهم أن SEO التقليدي 
يـــب الحََـــذِِر  يجـــب أن يبقـــى أولويـــة قصـــوى، مـــع التجر
GEO (Generative Engine Optimiza�  في 

.)tion

حمزة آيت هروش
مديـــــــــر تهيئــــــــــــة المواقــــــــع 
ــِرِّكات البحـــث في نكتـــب  لمحـ

لـــك

الدرس المُُستفاد

ظد
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المُُعادلة الصحيحة للاستثمار في 2025

 Google SEO اســـتثمارك في مـــن 
التقليـــدي )نمـــوٌٌّ مُُســـتقرٌٌّ ومُُب�ثـــت(.

مـــن اســـتثمارك في GEO والتحـــضير 
للمســـتقبل )تجـــريبي ولـــه إمكانـــات(.

 ،AI ــى ــاًً علـ ــن كلي�ـ ــن SEO وتُُراهِِـ ــف عـ ــل: الشركات التي تتوقّّـ ــأ القاتـ الخطـ
ــاًً. ــؤلاء ســـيخسرون الفرصـــتين معـ هـ

85%15%

ظد
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ثالاًثً 03

تربـــح الشركات  كيـــف 
SEO Con� من خلال 

tent؟



ثالاًثً: كيف تربح الشركات من خلال SEO Content؟

بدأنـــا هـــذا الكتيـــب بتوضيـــح حجـــم البحـــث اليومـــي الرهيـــب في محـــرّكّ 
بحـــث Google. وعلـــى الرغـــم مـــن عـــدد المُُســـتخدِِمين الهائـــل في الشـــبكات 

ـــر القـــادم مـــن محـــِرِّكات البحـــث. ـــة، تظـــلُُّ القيمـــة الأكبر للزائ الاجتماعي

لماذا؟

ـــا لـــلتركيز في الصـــورة التاليـــة، وهـــي  قبـــل أن أجيبـــك، أودُُّ منـــك أن تأخـــذََ وقت�
عبـــارة عـــن شـــكل نتائـــج Google في ســـنة 2016، وشـــكله في عـــام 2025، 

ســـؤالي لـــك: مـــاذا تـــغريَّر برأيـــك؟

ظد



 .) لأن هـــذا المُُســـتخدِِم هـــو الـــذي يبحـــث عنـــك )طبعًًـــا بشـــكل غير مُُبـــارشًر
كيـــف يحـــدث هـــذا؟

ي، 
ِ
ـــل العميـــل المُُســـتهدََف مشـــكلة متعِلِّقـــة بنشـــاطك الِتِّجـــارِ

ب�
عندمـــا تُُقا

Insta� أو Facebook ـّـه ــفـورًًا إلى   تــكـون الخــطـوة المنطقــيـة ــلـه أن يتوـجّ
gram، للســـؤال والبحـــث عـــن حـــلٍٍّ لهـــذه المشـــكلة، أليـــس كذلـــك؟! خطـــأ 

ـــاشرة إلى محـــِرِّك بحـــث Google ويســـأله. ـــه مب ـــل يتوجََّ ـــع. العمي بالطب

ــح  ــل Z أصبـ ــث؛ الجيـ ــلوك البحـ ــد في سـ ــوّّر جديـ ــاك تطـ ــة: هنـ ــة مهمّّـ حقيقـ
كثر مـــن Google في بعـــض المواضيـــع،  يبحـــث في TikTok وInstagram أ
خاصََّـــة المُُنتجـــات والأماكـــن والترفيـــه. لكـــن عندمـــا يتعل�ـــق الأمـــر بمشـــكلات 

ـــازع. ـــزال Google هـــو الملـــك بلا من ـــة، مـــا ي حقيقيـــة ومعلومـــات مهمّّ

ــة  ــو ولتمضيـ ــلََّى ويلهـ ــة ليتسـ ــبكات الاجتماعيـ ــل إلى الشـ ــتخدِِم يدخـ المُُسـ
ًــا عـــن الحـــلّّ. بعـــض الوقـــت. فـــإذا واجهتـــه مشـــكلة، توجََّـــه إلى Google بح�ث
Face�  لا يبـحــث المُُـســتخدِِم، ـعــادةًً، ـعــن ـلٍٍّح لمـشــكلة تؤـِرِّقــه في صفـحــات 
م جميـــع  book أو Instagram أو X. وإنَّمَـــا يتوجّّـــه إلى العـــملاق الـــذي يقـــِدِّ

.Google الإجابـــات: محـــرّكّ بحـــث

المطلـــوب منـــك في هـــذه اللحظـــة، أن تكـــون موجـــودًًا أمـــام المُُســـتخدِِم، 
وتحديـــدًًا في نتائـــج AI Overview، عندمـــا يبحـــث عنـــك. أو بمـــعنى أدقّّ؛ أن 
تســـتطيعََ إقنـــاع Google أن يســـتخلص النتيجـــة منـــك، ويضـــع موقعـــك 

ـــة المصـــادر التي يُُســـتخلََص منهـــا المحتـــوى. في قِِمََّ
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كيف تبدأ رحلة المُُستخدِِم عبر محرّكّ 
بحث Google؟

ــار المََوضـــع الـــذي  ــا، سيســـاعدك في اختيـ ــار الرحلـــة ومحطاتهـ إدراكك مسـ
ًــا،  يب� ِــل فيـــه العميـــل المُُســـتهدََف. جميـــع المُُســـتخدِِمين، بلا اســـتثناء تقر

ب�
تُُقا

Cus� رحلـــة العميـــل  يــرُّموُن بنــفـس المراــحـل. يُُطلــَـق عــلـى ــهـذا المــسـار 
ــد  ــر. وقـ ــوم لآخـ ــن مفهـ ــل مـ ــة العميـ ــف رحلـ ـ ــد تختل� tomer Journey. قـ
ِــل العميـــل في منتصـــف الرحلـــة، بعـــد أن يكـــون قـــد قطعهـــا مـــع علامـــات 

ب�
تُُقا

ـــع. ـــى الإشـــباع المُُتوقََّ ـــم يحصـــل بعـــد عل ـــه ل ـــة أخـــرى، لكن ي
ِ
تِِجارِ

الواقـــع الجديـــد: تتطـــوََّر الأدوات والطرائـــق التي يقطـــع مـــن خلالهـــا العميـــل 
ــي  ــا هـ ــي كمـ ــدأ وتنتهـ ــا تبـ ــا مـ ــل دائمًًـ ــة العميـ ــد أن رحلـ ــن المؤكَّـَ ــه، لكـ رحلتـ
الخطـــوات التاليـــة، مـــع إضافـــة مراحل جديدة فرضََها عصر الذكاء الصناعي:
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1. إدراك وجود المشكلة:

2. السؤال الأولي للذكاء الصناعي )مرحلة جديدة(:

هـــذه المرحلـــة لا نعلـــم عنهـــا شـــيئًًا. فهـــي تحـــدث في إدراك العميـــل، وليـــس 
ــه يعـــاني  لنـــا تدخُُّـــل أو إدارة لهـــا. فالعميـــل قـــد يشـــعر أنََّ وزنـــه زاد، أو أنـ�
ـــوع التمـــر المُُفضََّـــل، أو  ـــه لا يجـــد ن ـــة غـــوص مناســـبة، أو أن� ـــور علـــى بدل للعث
غيرهـــا مـــن المشـــكلات. إدراك وجـــود المشـــكلة هـــو المرحلـــة التي تســـبق 

بـــدء البحـــث عـــن الحـــلّّ.

 ChatGPT الواقـــع الجديـــد: كـــثير مـــن المُُســـتخدِِمين الآن يبـــدأون بســـؤال
ــع.  ــم أولي سريـ ــى فََهـ ــول علـ ــكلتهم، للحصـ ــن مشـ أو Claude أو Bard عـ
 Google هـــذه المرحلـــة تســـاعدهم في صياغـــة أســـئلة أفضـــل للبحـــث في

ـــاًً. لاحق
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:Google 3. البحث عن حلٍٍّ في

4. التحقُُّق من المصادر والموثوقية )مرحلة معززة(:

وهـــي المرحلـــة التي يبـــدأ فيهـــا العميـــل بالبحـــث عـــن إجابـــة، في محـــِرِّك بحـــث 
م  ك؛ هـــذه المرحلـــة تقـــِدِّ Google، لســـؤال يؤِرِّقـــه أو مشـــكلة تواجهـــه. أُبََُرشِّر
ـــا، أي أنََّ هنـــاك وََفـــرََة كـــبيرة في  يب� 195 ألـــف عمليـــة بحـــث في الثانيـــة تقر
الباحـــثين أو العـــملاء المُُســـتهدََفين أو المُُحتمََـــلين Leads. دورك أن تكـــون 

موجـــودًًا عندمـــا يبـــدأ العميـــل بالبحـــث عـــن حـــلّّ.

هـــذه هـــي المرحلـــة الأولى التي يبـــدأ فيهـــا تواصلـــك مـــع العميـــل، فاحـــرص 
ي�ـــا،  أن تكـــون في أبهـــى صـــورة ممكنـــة. ليـــس بـــالضرورة أن يكـــون الحـــلُُّ ثور
مََِدِّ مـــن قِِب�َــل المنافـــسين. ولكـــن مـــن الضروري أن يكـــون  فرُُبَّمَـــا يكـــون قـــد قُُـــ

مُُقنِِعًًـــا للعميـــل المُُســـتهدََف.

في عصر المعلومات المُُضََِلِّلة والـ AI الموِلِّد للمحتوى، أصبح المُُستخدِِمون 
كثر حََـــذََراًً. يبحثـــون عـــن مصـــادر موثوقـــة، ومُُراجعـــات حقيقيـــة، وأدل�ّــة علـــى  أ
 E-E-A-T (Experience, Expertise, خبرة المؤل�ـــف. هنـــا تـــأتي أهميـــة

.)Authoritativeness, Trustworthiness

بـــة(، وحرفهـــا الثـــاني 
ِ
مـــلًاًث، حـــرف الــــ E الأول ي�ُــشير إلى Experience )التََّجرِ

 Authritanivness يـــعني A الـــخِِبَرَة(، أمّّـــا حـــرف الــــ( Expertise يـــشير إلى
)السُُّـــلطََة(، وحرفهـــا الأخير الــــT يـــعني Trustworhtniess أي الموثوقيـــة.
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في رأيي، أهميـــة E-E-A-T لـــم تََعُُـــد محصـــورة فقـــط في تحـــسين ترتيبـــك في 
ّــا يََفصِِـــل بين موقـــع يُُؤتمََـــن، وبين  ي� Google، بـــل أصبحـــت مقياسًًـــا جوهر
آخـــر يُُؤخََـــذ بتحفُُّـــظ. دعونـــا نُُفـــِكِّك هـــذا الإطـــار قطعـــة قطعـــة، ولكـــن مـــن 
ـــا في تحـــسين محـــرّكّات البحـــث، ويواجـــه هـــذه  زاويـــة شـــخص يعمـــل فِِعلي�

الأســـئلة يومي�ـــا:

	1.  :)Experience( بـــة 
ِ
التَّجر

ــه؟  ــا يكتبـ هـــل الكاتـــب عـــاش مـ
اســـتخدم  هـــل  بـــه؟  جرّ هـــل 
الأداة؟ هـــل زار المـــكان؟ الخِـــرَة 
المعيشـــية هـــي أول مـــا يلاحظـــه 
الأمـــور  في  خصوصًـــا   ،Google
ــة أو  ــة عمليّـ فـ

ِ
ــي تتطلَّـــب معر الـ
بـــة شـــخصيّة.

ِ
تجر

الخِـــرة )Expertise(: الخِـــرة .2	
هـــل  تُثبَـــت.  بـــل  تُفـــرَض،  لا 
قًـــا؟  م تحليـــاً معمَّ المقالـــة تُقـــدِّ
في  ـــص؟  مُتخصِّ الكاتـــب  هـــل 
أو  المُحاســـبة  مثـــل  مجـــالات 
تنقـــل  أن  يكفـــي  لا  الصحـــة، 
ر 

ِ
معلومـــات عامّـــة، يجـــب أن تُظه

العميـــق. الفَهـــم 
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	3.Authoritative� ــ�لطَة)  )السُّ
ness(: هـــل الجهـــات الموثوقـــة 
تُقتَبَـــس  هـــل  إليـــك؟  تُشـــر 
روابـــط  لديـــك  مقالاتـــك؟ هـــل 
مـــن مواقـــع كُـــرى، أو مناقشـــات 
صـــة؟  المُتخصِّ المنتديـــات  في 
هـــذا مـــا يخلـــق “ســـمعة رقميّـــة” 

لموقعـــك.

	4.Trustwor� )الموثوقيــــــــــــــــــــ�ـة) 
لا   Google اليـــوم   :)thiness
يراهـــن علـــى المحتـــوى الجـــذاب 
يمكـــن  هـــل  يســـأل:  بـــل  فقـــط، 
الوثـــوق بهـــذا الموقـــع؟ هـــل هنـــاك 
وضـــوح في الهُويـّــة، وفي سياســـات 
الخصوصيــــــــة، والمراجعـــــــــــــــــات 
حجـــر  هــــــــــي  الثقــــــــة  حقيقيـــة؟ 
الأســـاس، وإذا انهـــارت، ســـقط كلُّ 

ــا. ــا قبلهـ مـ

أعـــود إلى النقطـــة التي بدأنـــا بهـــا، كيـــف يســـاعدك تطبيـــق حََـــرفيّّ الــــ E مـــن 
هـــذا الإطـــار في الســـيطرة علـــى نتائـــج البحـــث؟ وهـــل فـــعالًا تحتـــاج إلى كاتـــب 

ـــص عـــن كِلِّ كلمـــة مفتاحيـــة مُُســـتهدََفََة تكتـــب عنهـــا؟ مُُتخِصِّ
الجواب نعم، ولا، معًًا.!

صًًِصِّـــا في مجـــال عمـــل موقعـــك الإلـــكتروني، فهـــذه نعمة،  إذا كان الكاتـــب مُُتخ
ـــدََ مِِـــن 

ِ
بـــة”. وإذا لـــم يكـــن، فالحـــلُُّ أن تََجِ

ِ
ـــا الشرط الأوّّل “التََّجرِ ـــق لن� وتُُحِقِّ

عًًـــا يكـــون بمنزلـــة الـــخِِبرة. 
ِ
فريقـــك مُُراجِ

ومـــن أفضـــل أمثلـــة تحقيـــق شرط E، أن يكـــون في هيـــكل مقالـــك مـــا يـــدلُُّ 
ـــع لهـــا، فكأن�ّــك بهـــذا تُُرسِِـــل رســـالة واضحـــة 

ِ
علـــى وجـــود كاتـــب للمقالـــة ومُُراجِ

مفادهـــا: نـــولي أهمي�ـــة خاصََّـــة للغايـــة بـــكِلِّ كلمة/حرف/جملـــة نُُنتِِجُُهََـــا.
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إذًًا: ابدأ الآن بتطبيق حََرفيّّ الـ E، واشكرني لاحقًًا.

5. مقارنة البدائل:

م لـــه فيهـــا نوعًًـــا مـــن المحتـــوى،  وهـــي مرحلـــة أخـــرى في رحلـــة العميـــل، نقـــِدِّ
قائـــم علـــى المقارنـــات النزيهـــة Comparisons، ومراجعـــة المُُنتجات بأمانة 

.Reviews

م لـــه مقارنـــات ومراجعـــات نزيهـــة، بعيـــدًًا عـــن  دورك في هـــذه المرحلـــة، أن تقـــِدِّ
م  المََيـــل العاطفـــي أو القهـــري ناحيـــة مُُنتََجـــك أو خدمتـــك. بالطبـــع ســـتقِدِّ
خدمتـــك في ثنايـــا المحتـــوى، وســـتعرض عليـــه أن تحمـــل أنـــتََ عنـــه هـــذه 
المهمّّـــة، لكـــن العميـــل لـــن يثـــق إالّا بمََـــن يعاملـــه بنزاهـــة وأمانـــة، ويســـتعرض 

الحلـــول المُُتاحََـــة بشـــفافية وتجـــرُّدُ.
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:)Social Verification( 6. التحقُُّق الاجتماعي

7. اختيار الحلّّ المناسب:

مرحلة جديدة: يبحث المُُستخدِِم في LinkedIn أو Reddit أو المنتديات 
بـــة. هـــذا 

ِ
صـــة عـــن آراء حقيقيـــة مـــن أشـــخاص مـــرُّوُا بنفـــس التََّجرِ المُُتخِصِّ

يتطل�ـــب وجـــودك في هـــذه المِِنصََّـــات بمحتـــوى مفيـــد وأصيـــل.

وهـــو القـــرار النهـــائي الـــذي ســـيتََّخذه العميـــل، وبالطبـــع يجـــب أن تكـــون أنـــتََ 
مـــة خِِياراتـــه. في مقِدِّ

ثالاًثً: كيف تربح الشركات من خلال SEO Content؟



بة:
ِ
8. الحديث عن التََّجرِ

 Word of ــح ــويق بالمديـ ــويق، التسـ ــم التسـ ــه في عالـ ــق عليـ ـ ــا نُُطل� ــي مـ وهـ
أو  مُُنتََجـــك  اســـتخدامه  بـــة 

ِ
تجرِ عـــن  المُُســـتخدِِم  يتحـــدََّث  أن   .Mouth

خدمتـــك مـــع أقرانـــه أو الموجوديـــن في محيطـــه.

لكـــن، مـــا دورك أنـــت في هـــذه العمليـــة، وكيـــف تســـتحوذ علـــى العميـــل مـــن 
 Google اللحظـــة الأولى التي يكتـــب فيهـــا الكلمـــة المفتاحيـــة في صفحـــة

البيضـــاء؟

تعرَّفَ على دورك في الخطوات الآتية:
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قـــراءة عقــــــــــــل العميــــــل )بحـــث الكلمـــات 
.)Keyword Research المفتاحيـــــــــــــــة

مـــه لنـــا  قديمًًـــا، كن�ـــا نســـتخدمُُ الورقـــة والقلـــم، ونعتمـــد مـــا يقِدِّ
بحـــث  نبـــدأ في عمـــل  فقـــط، عندمـــا  مـــن معلومـــات   Google
الكلمـــات المفتاحيـــة الخاصََّـــة بـــكِلِّ عميـــل. أمََّـــا الآن فنســـتخدمُُ 
رة وذكيـــة، مثـــل Ahrefs أو SEMrush. والمقصـــود  أدوات متطـــِوِّ
هـــو   ،Keyword Research أو  المفتاحيـــة  الكلمـــات  ببحـــث 
محاولـــة التعـــرُّفُ علـــى مـــا يفِكِّـــر بـــه العميـــل User Intent، مـــن 

خلال المصطلحـــات أو الكلمـــات التي يكتبهـــا.

ــغ  ــم كيـــف يصيـ ــاًً إلى فََهـ ــاج أيضـ ــد في 2025: نحتـ ــج الجديـ المََنهـ
المُُســـتخدِِمون أســـئلتهم للـــذكاء الصناعـــي، وكيـــف نجعـــل مُُحتوانـــا 

.AI Overview قـــابلًاً للاســـتخراج والاقتبـــاس مـــن قبـــل

الخطوة الأولى:
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)حـــلُُّ  عنـــه  يبحـــث  مـــا  العميـــل  إعطـــاء 
المحتــــــــوى( خــــــــلال  مــــــــــن  مشكلاتـــــــــه 

الخطوة الثانية:

م لنـــا الأدوات المذكـــورة، ســـواء Ahrefs أو SEMrush، وََفـــرََة  تقـــِدِّ
مـــن المُُقترَحَـــات في الكلمـــات المفتاحيـــة. فنعرضهـــا علـــى العميـــل، 
ي، فنســـتثمر 

ِ
ـــا أقـــرب إلى نشـــاطه الِتِّجـــارِ ونناقشـــها معـــه، لنرى أيُّهََُ

فيهـــا مـــن ناحيـــة المحتـــوى.

ً لمشـــكلة عنـــد المُُســـتخدِِم. نحـــرص بـــكِلِّ  م المحتـــوى ح�لّاً يقـــِدِّ
م الحـــلََّ في أبســـط صـــورة ممكنـــة، حىتَّى يســـتمتع  الطرائـــق أن نقـــِدِّ
المُُســـتخدِِم بقـــراءة المحتـــوى، وفي نفـــس الوقـــت، يستشـــعر رغبتنـــا 
ـــا أو سردي�ـــا، وإنَّمَـــا محتـــوى  في إفادتـــه. لـــن يكـــون المحتـــوى نمطي�
كثرها  قائـــم علـــى إفـــادة الســـائل )المُُســـتخدِِم( بأفضـــل الطرائق، وأ

سلاســـة وســـهولة في الوصـــول إلى ذهـــن المُُســـتخدِِم.
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في نكتـــب لـــك، نصنـــع المحتـــوى المدعـــوم بالصـــور، ولقطـــات الشاشـــة، 
والمخططـــات البيانيـــة، والفيديوهـــات المُُســـاعِِدة، وكلّّ مـــا مِِـــن شـــأنه أن 
يخـــدم المحتـــوى، ويجعلـــه مفيـــدًًا للقـــارئ الباحـــث عـــن حـــِلِّ مشـــكلة، 
يقـــة تســـهّّل علـــى  ولعميـــل الغـــد Lead. كمـــا نرِكِّـــز في كتابـــة المحتـــوى بطر
ــل  ــذا عميـ ــلًاًث، هـ ــه. مـ ــات منـ ــتخراج المعلومـ ــه واسـ ــي فََهمـ ــذكاء الصناعـ الـ
يـــارات  جديـــد بـــدأ معنـــا في شـــهر يوليـــو المـــاضي )يوليـــو 2025(، وضاعفنـــا ز

ــا: ــارة يومي�ـ يـ ــة إلى 1200 ز ــارة يوميـ يـ ــن 100 ز ــكتروني مـ ــه الإلـ موقعـ
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 )SEO( تهيئـــة المحتـــوى لمحـــِرِّكات البحـــث
والـــذكاء الصناعـــي.

الخطوة الثالثة:

يـــه خـــبير الــــ SEO في نكتـــب لـــك. عبـــارة  وهـــو الـــدور الـــذي يؤِدِّ
عـــن مجموعـــة مـــن الإجـــراءات التِِقنيـــة والفنّّيـــة التي تجعـــل هـــذا 

ـــا لمحـــِرِّكات البحـــث. المحتـــوى مرئي�

ًا علـــى الظهـــور  الجديـــد في 2025: لـــم يعُُـــد دور خـــبير SEO مُُقـــت�صِرً
ـــأ للالتقـــاط مـــن  في محـــِرِّكات البحـــث فحســـب، وإنَّمَـــا محتـــوى مُُهي�
 Generative Engine Optimization أدوات الذكاء الصناعي
أو Answer Engine Optimization للإجابة عن الأســـئلة التي 

تـــرد في خاطـــر المُُســـتخدِِم فيمـــا يتعل�ـــق بمجالـــك.
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كثر الطرائـــق أمان�ًــا في تهيئـــة المواقـــع لمحـــِرِّكات البحـــث، حىتَّى لا  نبحـــث عـــن أ
يتعـــرَّضَ الموقـــع إلى العقـــاب مـــن Google بســـبب أيّّ ممارســـة غير ســـليمة.
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.)Conversion( التحويل

الخطوة الرابعة

عميـــل  إلى   Visitor الزائـــر  تحويـــل  هنـــا،  بالتحويـــل  المقصـــود 
ـــل  ـــا إلى عمي ـــل المُُحتََمـــل لاحقًً ـــل العمي ـــمََّ تحوي مُُحتََمـــل Lead، ث
يـــة- إلى عميـــل 

ِ
Customer، ثـــمّّ -مـــع بعـــض أنـــواع الأنشـــطة الِتِّجارِ

 Recurring أو عميـــل متكـــِرِّر Permanent Customer دائـــم
Customer )العميـــل الـــذي يـــشتري منـــك مـــرارًًا وتكـــرارًًا(.

ــا كذلـــك في نكتـــب لـــك، حىتَّى  ــة، نتبعهـ وللتحويـــل طرائـــق مختلِِفـ
ــاس  ــن قيـ ــا مـ ــي، يمِكِّننـ ــردود حقيقـ ــذاب مـ ــوى الجـ ــون للمحتـ يكـ

العائـــد علـــى الاســـتثمار ROI وتطويـــره وتحســـينه.
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الـ Conversion Methods الحديثة

مُُقترَحَات

موقعـــك  في   Micorosft Calrity أداة  بتثبيـــت  أوالًا  ننصحـــك 
الإلـــكتروني، ثـــمََّ شـــاهد كيـــف يتجـــوََّل الـــزوار في موقعـــك الإلـــكتروني، 
، في حالتنـــا في نكتـــب  د أفضـــل أماكـــن نـــداء الإجـــراء، مـــالًاث لكي تحـــِدِّ
لـــك، لدينـــا 2 نـــداء إجـــراء؛ الأوََّل بعـــد عنـــوان المقالـــة، والثـــاني 

أســـفل خاتمـــة المقالـــة.
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https://clarity.microsoft.com
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نداء الإجراء الأوََّل قبل مقدِِّمة المقالة
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ِ
ــرِ ــا أجـ ــارت، وبعدهـ يـ ــة الز ــع حركـ ــمّّ تتب�ـ مـــن الأفضـــل تثبيـــت الأداة أعلاه، ثـ

كـــن نـــداء الإجـــراء. مـــالًاث هـــذه  الخطـــوات المناســـبة مـــن ناحيـــة تصميـــم أما
 menu شركـــة تســـويق أمريكي�ـــة طبََّقـــت نفـــس الشيء، فحدََّثـــت شـــكل الــــ

يـــارات وتفاعـــل الـــزوار في الموقـــع: لموقعهـــا، بســـبب حركـــة الز

وهذا ما يجب أن تفعله تمامًًا. لا تتحرّكّ أبدًًا بعشوائية.
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نداء إجراء مباشر

في نهايـــة المقالـــة، يحـــثُُّ القـــارئ علـــى جـــدول استشـــارة تســـويقية مجانيـــة، 
وهـــذا مـــا وجدنـــا أن�ّــه يحقُُّـــق أفضـــل النتائـــج لنـــا بصفتنـــا شركـــة تســـويق رقمـــي.

لو كان موقعك شركة تِِقنية SaaS أو متجرًًا إلكترونيًًا. 

طبعًًـــا، مـــن المهـــمّّ للغايـــة أن يكـــون لديـــك نشرة بريديـــة. الـــنشرة البريديـــة 
ليســـت إستراتيجيـــة تســـويقية جديـــدة، بـــل هـــي إستراتيجيـــة قديمـــة قِِـــدم 
الإنترنـــت نفســـه. ليـــس الغـــرض مـــن هـــذه الوســـيلة الحصـــول علـــى عميـــل، 
وإنَّمَـــا الحصـــول علـــى بيانـــات عميـــل مُُحتمََـــل Lead مـــن خلال أنمـــوذج 
الاشتراك. وهـــذا مـــا نفعل�ُــه في نشرة الصنـــدوق التابعـــة لنكتـــب لـــك )يمكنـــك 

ـــا، إن رغبـــت في ذلـــك(: الانضمـــام إليهـــا مـــن هن
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https://naktublak.com/شركة-تسويق-رقمي/
https://naktublak.com/thebox/


ـــات العميـــل، لِتُُِضََـــمّّ إلى  مـــن خلال هـــذه الوســـيلة، نحصـــل فقـــط علـــى بيان
قائمتنـــا البريديـــة. في نكتـــب لـــك، نـــرى أن الـــعصر القـــادم هـــو عصر التســـويق 
بالبريـــد الإلـــكتروني؛ فهـــذه هـــي الوســـيلة الوحيـــدة المُُتاحََـــة الآن للاســـتحواذ 
علـــى انتبـــاه العميـــل. ونعتمـــد طرائـــق التـــأثير المُُتََّبََعـــة في رســـائل التـــأثير عبر 
البريـــد الإلـــكتروني، حتّىى نقنـــع العميـــل ونؤ�ثـــر فيـــه، لينتهـــي بـــه المطـــاف إلى 

ـــا. ـــا أو خدماتن التعاقـــد وشراء منتجاتن
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الوســـائل  أحـــد   Email Marketing الإلـــكتروني بالبريـــد  التســـويق  يُُعََـــدُُّ 
التســـويقية الأساســـية التي نســـتخدمها في نكتـــب لـــك؛ حىتَّى نســـاعد في رفـــع 
نســـب التحويـــل لعملائنـــا. وهـــو أحـــد أهـــمّّ الوســـائل التســـويقية الكلاســـيكية 
ة للغايـــة، حىتَّى قيـــل قديمًًـــا  ـــق نتائـــج متـــمزيّز حىتَّى قبـــل ظهـــور الإنترنـــت، ويُُحِقِّ
 .Money is in the List إنََّ المـــال الحقيقـــي يُُكتََسََـــب عبر القائمـــة البريديـــة
ومـــا زالـــت هـــذه القاعـــدة تعمـــل حىتَّى الآن، ونتوقََّـــع أنَّهَـــا ســـتكون الرائـــدة في 

المســـتقبل.

ولكن، جميع ما سبق له شرط أساسي.

ية. هل أدركته؟ بالضبط: الاستمرار

ثالاًثً: كيف تربح الشركات من خلال SEO Content؟



رابعاًً 04

لمـــاذا تُُخفِِـــق معظـــم 
استثماراتك في SEO؟



رابعاًً: لماذا تُُخفِِق معظم استثماراتك في SEO؟

الســـبب الحقيقـــي وراء إخفـــاق %80 مـــن مشـــاريع SEO في الســـوق العـــربي، 
ليـــس إخفـــاق الإستراتيجيـــة، بـــل الاســـتثمار الخاطـــئ في المســـتوى الخاطـــئ 

مـــن الخدمـــة.

ح لك بأرقام واقعية: دعني أوِضِّ

ياًً لـ SEO تحصل على الشركة التي تدفع $300 شهر

النتيجة

كاتب محتوى واحد )ربَّما مبتدئ(.	•
ص.	• لا يوجد خبير SEO مُتخصِّ
لا يوجد تحليل بيانات حقيقي.	•
لا يوجد إستراتيجية طويلة المدى.	•
لا يوجد تحضير لعصر الذكاء الصناعي.	•

بعد 6 أشهر، لا نتائج. فيُُلقََى اللوم على “SEO لا يعمل في منطقتنا.”

https://naktublak.com/كاتب-محتوى/
https://naktublak.com/استراتيجية-تسويقية/


ياًً تحصل على الشركة التي تستثمر $2,500 شهر

النتيجة

فريق متكامل )خبير SEO + كاتب مُحترف + محلِّل بيانات(.	•
إستراتيجية مدروسة بناءً على بيانات حقيقية.	•
تتبُّع مستمرّ وتحسين شهري.	•
تركيز في الكلمات المفتاحية عالية التحويل.	•
تحضير للمستقبل والتِقنيات الجديدة.	•

ق ROI يصل إلى +%700 خلال 12 شهر. نموّّ مستمرّّ يحِقِّ

رابعاًً: لماذا تُُخفِِق معظم استثماراتك في SEO؟



المشكلة الأعمق: أزمة المتوسطين

المتوســـطون أفســـدوا الســـوق؛ متوســـطو الموهبـــة والـــخبرة والمهـــارة، 
الذين لديهم الجرأة الكافية كي يتقدََّموا إلى الشركات الصغيرة والمتوسطة، 
ويعرضـــوا خدماتهـــم مقابـــل أرقـــام زهيـــدة، أفســـدوا ســـوق التســـويق الرقمـــي 

بالكاـمــل.

ــن  ــيئًًا عـ ــدري شـ ي لا يـ
ِ
ــارِ ــاط الِتِّجـ ـــس النشـ ــة أو مؤِسِّ ــب الشركـ ولأنََّ صاحـ

أدوات وتقنيـــات التســـويق الرقمـــي، ليـــس لديـــه القـــدرة علـــى تمـــييز الغـــِثِّ 
مـــي هـــذه الخدمـــة، أو حىتَّى علـــى  مـــن الســـمين، ســـواء علـــى مســـتوى مُُقِدِّ
مســـتوى الخدمـــة نفســـها. أو ربَّمَـــا تجـــد صاحـــب شركـــة يتعامـــل بشـــكل ذكي، 
ويطلـــب نتائـــج، فيـــخبره “هـــذا المتوســـط” أنََّ النتائـــج لـــن تظهـــر إالَّا بعـــد 3 
ـــر إلى التعاقـــد معـــه لمـــدََّة 3  ـــال، ولهـــذا فهـــو مُُضّطَّ شـــهور علـــى ســـبيل المث

ـــج.  ـــه النتائ شـــهور علـــى الأقـــل، وينتظـــر من

فـــإذا حالفـــه الحـــظ وحقََّـــق نتائـــج مناســـبة، يكمـــل مـــع صاحـــب الشركـــة مـــدََّة 
ـــع، يُُنهـــي تعاقـــده، وينتقـــل إلى  أخـــرى. وإن لـــم يحالفـــه الحـــظ، وهـــو المُُتوقََّ

شركـــة أخـــرى ليكـــِرِّر معهـــا الأمـــر ذاتـــه؛ تعاقُُـــد لمـــدََّة 3 شـــهور.

رابعاًً: لماذا تُُخفِِق معظم استثماراتك في SEO؟

https://naktublak.com/أدوات-التسويق-الإلكتروني/


بـــة، لكنهـــا بالنســـبة إلى متوســـط الموهبـــة، مـــن 
ِ
بالنســـبة إلى الشركـــة هـــي تجرِ

مـــي الخدمـــات، هـــي قبلـــة حيـــاة أو أنفـــاس هـــواء، تنعشـــه  الشركات أو مقِدِّ
لمـــدََّة 3 شـــهور، وتســـمح لـــه بالاســـتمرار في الســـوق، وتكـــرار الأمـــر مـــع عميـــل 

آخـــر.

فلـــو كان يأخـــذ مـــن عميـــل واحـــد $300 علـــى ســـبيل المثـــال في الشـــهر 
يبًًـــا(، وتوفََّـــر لديـــه 10 عـــملاء فقـــط مـــن هـــذه النوعيـــة،  يـــال تقر )1,100 ر
ســـيحصل علـــى $3,000 في الشـــهر، وهـــذا يكفـــل لـــه الاســـتمرار لمـــدََّة 

أطـــول.

ـــدري شـــيئًًا عـــن قواعـــد التســـويق الرقمـــي،  وصاحـــب الشركـــة، للأســـف، لا ي
وأن�َــه مـــن المســـتحيل أن تُُقََـــدََّم خدمـــة احترافي�َــة بمثـــل هـــذا المقابـــل الزهيد. 
ـــد  ي ـــه في الشـــبكات الاجتماعيـــة نََشِِـــطََة، وير ـــد أن يـــرى صفحات ي هـــو فقـــط ير
أن يـــرى محتـــوًًى في موقعـــه. لكـــن هـــل يحـــدث هـــذا الأمـــر بشـــكل احترافي 

ـــد؟ للأســـف، لا.  جي�
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3,000$



ا، أنََّ أولئك المتوســـطين يســـتخدمون أســـماء أولئك العملاء،  المؤســـف حًقًّ
ِلِّ إنجازاتهـــم، وكأنَّهَـــم بالفعـــل قـــد أنجـــزوا مشروعًًـــا 

ِ
ويضيفونهـــا إلى سِِـــجِ

ــزداد الضجيـــج  ــكبر اســـمهم، ويـ ــهرة ويـ ــبون شُُـ ــة. فيكسـ معهـــم حىتَّى النهايـ
ـــد عملهـــا، وهـــي حقيقـــة للخـــواء أقـــرب.  ـــة تُُجي ـــم شرك ـــى أنَّهَ حولهـــم عل

بتكـــرار هـــذه المواقـــف مـــع عديـــد مـــن الشركات، ينطبـــع في أذهـــان كـــثير منهـــم 
أنََّ شركات التســـويق الرقمـــي، كلّّهـــا، مـــا هـــي إالَّا شركات نصََّابـــة، تمتـــصُُّ 
ي. 

ِ
الأمـــوال منهـــم، مـــن دون تقديـــم قيمـــة حقيقيـــة تُُفيـــد نشـــاطهم الِتِّجـــارِ

م عـــرض أســـعار إلى أحـــد العـــملاء مقابـــل  فـــإذا جـــاءت نكتـــب لـــك الآن لتقـــِدِّ
ــه  مـ ــا نقِدِّ ــة مـ ــاول مناقشـ ــن دون أن يحـ ــهر، سيرفـــض مـ $2,500 في الشـ
ـــل، وطلبنـــا منـــه إمضـــاء عََقـــدٍٍ لمـــدّّة عـــام، يُُصرُُّ 

ب�
مـــه. وإذا قََ ـــا، وكيـــف نقِدِّ حّقًّ

ـــج  م نتائ ـــن تقـــِدِّ ـــا ل ـــة لمـــدّّة 3 شـــهور فقـــط، وهـــذه المـــدّّة قطعًً ب
ِ
علـــى التجرِ

ي، لأنّهّـــا مرحلـــة بـــذر البـــذور. تنتهـــي الأشـــهر الثلاثـــة، 
ِ
حقيقيـــة لنشـــاطه الِتِّجـــارِ

ـــق شـــيئًًا، فيُُلغـــي تعاقـــده  ويجـــد العميـــل أن�ّــه أنفـــق معنـــا $7,500 ولـــم يُُحِقِّ
Con� والتســـويق بالمحتـــوى SEO  معــنـا، ويــصـل إلى ذهــنـه قناــعـة أن اـــــ 

ي )هـــذا علـــى أفضـــل 
ِ
tent Marketing تِِقنيـــات لا تناســـب نشـــاطه الِتِّجـــارِ

الطراـئــق المهذـبــة في التـفــكير(.
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الحلقة المفرغة: للمتوسط

للشركة

النتيجة النهائية

الحقيقة الصعبة

يأخذ من عميل واحد $300 في الشهر.	•
ر لديه 10 عملاء فقط، سيحصل على $3,000 في الشهر.	• إذا توفَّ
هذا يكفل له الاستمرار وتكرار الأمر مع عملاء آخرين.	•

ة 3 شهور.	• بة لمدَّ
ِ
تجر

لا نتائج )طبعاً، لأنَّ الخدمة متوسطة(.	•
الانتقال إلى متوسط آخر.	•
نفس النتيجة.	•

بتكـــرار هـــذه المواقـــف مـــع عديـــد مـــن الشركات، ينطبـــع في أذهـــان كـــثير منهـــم 
أنََّ شركات التســـويق الرقمـــي، كلّّهـــا، مـــا هـــي إالّا شركات نصََّابـــة، تمتـــصُُّ 
ي.

ِ
ـــد نشـــاطهم الِتِّجـــارِ ـــة تُُفي ـــم قيمـــة حقيقي الأمـــوال منهـــم مـــن دون تقدي

ـــة الخدمـــة تمامـــاًً.  الفـــرق ليـــس في “جـــودة الخدمـــة” فقـــط، بـــل في نوعي�
محاولـــة تـــوفير المـــال في SEO تُُشـــبه محاولـــة إجـــراء عملي�َــة جراحي�َــة بتكلِِفـــة 

مُُنخفضـــة؛ النتيجـــة كارثي�ـــة، والتكلِِفـــة أعلـــى، علـــى المـــدى الطويـــل.
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خامساًً 05

SEO مقابـــل AI: مـــا 
تحتـــــــــــــــاج إلى معرفته 

الآن.



خامساًً: SEO مقابل AI: ما تحتاج إلى معرفته الآن.

بناءًً على أحدث البيانات من 2025، إليك ما يجب أن ترِكِّز فيه:

Google SEO .1 يجـــب أن يشـــكِِّل  %85 مـــن اســـتثمارك، قـــد تســـأل: 
لمـــاذا؟

GEO (Generative Engine Optimization .2( يجـــب أن يكـــون 
ــاذا؟ ــأل: لمـ ــتثمارك، قـــد تسـ %15 مـــن اسـ

ونُُجيب:

نموٌّ مستقرّ ومُثبت )%15.9 في يوليو 2025(.	•
لسة(.	•

ِ
يارات ضخم ومُتزايد )131 مليون ج حجم ز

ROI قابل للقياس والتنبُّؤ.	•
استثمار طويل المدى مع عوائد تراكمية.	•

ونُُجيب:

تَجريبي وله إمكانات مُستقبليَّة.	•
مُتقلِّب وغير مستقرّ حالياً )انخفض 3.8%(.	•
ل وليس بديلًًا.	• مُكَمِّ
استثمار في المستقبل.	•



3. الحقائق الصادمة من دراسة 2025

•	.Google traffic كان فقط %0.22 من ChatGPT traffic
•	.ChatGPT نما 5 أضعاف أسرع من Google organic
التقلُّبات اليومية في ChatGPT عالية جدّاً.	•
•	.AI traffic ة في عمليات البحث المَوسمية تؤثِّر بشدَّ

الخطأ القاتل

الشركات التي تتوقََّـــف عـــن SEO وتراهـــن كلّّيـــاًً علـــى AI. هـــؤلاء ســـيخسرون 
، عـــدد الشركات التي تبحـــث  يـــكا مـــالًاث الفرصـــتين معـــاًً. المُُضحِِـــك أنََّ في أمر

عـــن SEO Agency ارتفـــع للغايـــة في آخـــر ثلاثـــة شـــهور:

وهــــــذا يـــــدلُُّ علـــى 
ــد. ــيءٍٍ واحـــــــ شــــــــــــ

.SEO بدلًاً من AI ثانياًً. ليس AI ،ًأولًا SEO

الإستراتيجية الصحيحة

خامساًً: SEO مقابل AI: ما تحتاج إلى معرفته الآن.
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ROI = إيرادات الحملة – مصروفات الحملة الإعلانية

عندمـــا نتحـــدََّث عـــن حملـــة إعلانيـــة في Instagram، علـــى ســـبيل المثـــال، 
ويطلـــب مديـــر الـــمشروع حســـاب العائـــد علـــى الاســـتثمار مـــن هـــذه الحملـــة 

الإعلانيـــة، فـــإنََّ المُُعادلـــة ســـتكون ســـهلة للغايـــة:

ـــق عليهـــا في عالـــم Media Buying مُُصطََل�ـــح ROAS أي العائـــد علـــى  )يُُطل�
.)Return on Ad Spend الإنفـــاق الإعلاني

نـــعني بالإيـــرادات، بالطبـــع، مـــا حقََّقنـــاه مـــن مبيعـــات نتيجـــة هـــذه الحملـــة 
ـــثير مـــن المصروفـــات الأخـــرى التي تضـــمُُّ كلََّ  ـــد. قـــد يشـــمل الأمـــر ك بالتََّحدي
مـــا أُنُفِِـــقََ مـــن أجـــل تحقيـــق هـــذه الإيـــرادات؛ أي مـــا يلحقهـــا مـــن نثريـــات، 
مثـــل تكلِِفـــة المُُنت�ـــج، وتكلِِفـــة التعبئـــة والتغليـــف، والرواتـــب، والشـــحن، 

ــتية. ــات اللوجسـ ــع الخدمـ يـــف التشـــغيل، وجميـ ومصار

فـــإذا كانـــت إيـــرادات الحملـــة $10,000 نتيجـــة إنفـــاق $1,000 علـــى 
ـــى الإنفـــاق الإعلاني نســـبته 1000%  ـــد عل ـــاه أنََّ العائ ـــات، فهـــذا معن الإعلان
)كلّّ $1 أُنُفِِقََ، جلبََ إيرادًًا قدره $10(. الأمر بســـيط للغاية. أليس كذلك؟



ـــي عندمـــا نتحـــدََّث عـــن التســـويق بالمحتـــوى  ـــف الأمـــر بشـــكل كل� ولكـــن يختل�
المدعـــوم بتِِقنيـــات SEO. هـــذا العائـــد لا يمكـــن قياســـه بشـــكل لََحظـــي، كمـــا 
ــة،  ــة الإعلانيـ ــدََّة الحملـ ــإنََّ مـ ــة. فـ ــة الإعلانيـ ــبة إلى الحملـ ــال بالنسـ ــو الحـ هـ
 ROI د كيفيـــة حســـاب الــــ التي قـــد تكـــون فقـــط أســـبوع واحـــد، هـــي التي تحـــِدِّ

الخـــاص بهـــا.

أمََّـــا في عالـــم تهيئـــة المواقـــع لمحـــِرِّكات البحـــث، فـــإنََّ أقـــلََّ مـــدََّة منطقيـــة 
لحســـاب العائـــد علـــى SEO لـــن تكـــون أقـــلََّ مـــن عـــام. وعلـــى الرغـــم مـــن 

ـــح لـــك.  كافٍٍ. لمـــاذا؟ دعني أوِضِّ
ٍ
ذلـــك لـــن تكـــون دقيقـــة بقـــدرٍ
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المقاييس الجديدة لـ SEO ROI في عصر الذكاء الصناعي

المقاييس الجديدة المطلوبة )2025(

كـــم 	•  :Brand Mention Tracking
AI re� ي�ــة في 

ِ
 م�ــرَّة ذُكِ�ــرَت علامت�ــك التِّجار

sponses

Share of Voice في AI: نسبة ظهورك 	•
مُقارنـــةً  الصناعـــي  الـــذكاء  نتائـــج  في 

بالمنافســـن.

•	 :Zero-Click Brand Awareness
ــة علـــى  يـ

ِ
ــة الِتِّجارِ قيـــاس الوعـــي بالعلامـ

الرغـــم مـــن عـــدم النقـــر.

AI Attribution Models: تتبُّـــع رحلـــة 	•
العميـــل عـــر AI ومحـــرِّكات البحـــث.

•	 Customer Lifetime Value from
SEO: القيمـــة طويلـــة المـــدى للعـــملاء 

.SEO القـــادمين مـــن

المقاييس التقليدية

يارات.	• عدد الز
ترتيب الكلمات المفتاحية.	•
معدّل التحويل.	•
الإيرادات المُباشَرة.	•
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https://naktublak.com/معدل-التحويل/


لنـــفترض أنَّنَـــا تعاقدنـــا مـــع وكالـــة تســـويقية لتقديم خدمات SEO والتســـويق 
ـــا واحـــدًًا فقـــط. وبعـــد انتهـــاء  بالمحتـــوى لشركتـــك. وكانـــت مـــدََّة العََقـــد عامًً
ـــى الاســـتثمار في خدمـــات  ـــد مقـــدار الــــ ROI عل ـــة تحدي العـــام، طلبـــت الشرك
المحتـــوى وSEO، حىتَّى تتخـــذ القـــرار المناســـب بشـــأن الاســـتمرار أو التوقُُّـــف 

في الاســـتفادة مـــن هـــذه الخدمـــة.

باســـتخدام أدوات التتب�ـــع الخاصـــة بالـــزوار القـــادمين مـــن محـــِرِّكات البحـــث، 
وتحديـــد مقـــدار المبيعـــات مـــن هـــذه الحملـــة، نجـــدُُ، علـــى ســـبيل المثـــال، 
أنََّ الإيـــرادات كانـــت $100,000، في حين أن الإنفـــاق علـــى المحتـــوى و
ــهر(. ــدََّل $2,500 في الشـ ــام )بمعـ SEO كان $30,000 خلال ذلـــك العـ
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وبتطبيق المُُعادلة الشهيرة، لحساب العائد على الاستثمار:
)الإيـــرادات المُُحقََّقـــة مـــن SEO – تكلِِفـــة خدمـــات SEO( / تكلِِفـــة خدمـــات 

SEO

باستخدام الأرقام المُُقدََّمة: )100,000 – 30,000( /30,000 = 2.3
وبالحصول على النسبة المئويَّةَ سنجد أنَّهَا 233%

إلى هنـــا، يبـــدو الأمـــر واضحًًـــا ولطيفًًـــا نوعًًـــا مـــا. ســـيجد رجـــل الأعمـــال الـــذي 
اســـتثمر لمـــدََّة عـــام، أن�َــه حقََّـــق عائـــدًًا علـــى الاســـتثمار قدره %233، اســـتطاع 

حســـابه بالمُُعادلـــة الســـابقة.

ســـنفترض أنََّ هـــذا العائـــد لـــم ي�رَُُق لـــه، أو لـــم يوافـــق توقُُّعاتـــه عـــن الاســـتثمار 
في خدمـــات SEO. فيقـــِرِّر، مـــن حينهـــا، التوقُُّـــف عـــن الاســـتمرار مـــع هـــذه 
الوكالـــة، بـــل التوقُُّـــف عـــن اســـتخدام خدمـــات SEO تمامًًـــا، والاكتفـــاء بمـــا 
مـــة  وصـــل إليـــه حىتَّى ذلـــك الحـــدّّ. ويطلـــب مـــن الوكالـــة التســـويقية المُُقِدِّ
للخدمـــة إنهـــاء التعاقـــد عنـــد هـــذا الحـــدّّ. فتتوقََّـــف الوكالـــة التســـويقية عـــن 

.SEO ـــر الخاصََّـــة بــــ تقديـــم المحتـــوى أو إجـــراء عمليـــات التطوي

ــه بتوقُُّـــف التعاقـــد مـــع الشركـــة، ســـيتوقََّف ســـيل الـــزوار أو  قـــد يُُظََـــنُُّ، أنـ�
المبيعـــات القادمـــة مـــن محـــِرِّك بحـــث Google. في الواقـــع هـــذا لا يحـــدث، 

وإنَّمَـــا يحـــدث العكـــس.
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كُُتِِب�ـــت بشـــكل  كثر مـــن 200 مقالـــة،  فذلـــك الموقـــع يضـــمُُّ، افتراضًًـــا، أ
احترافي، لتكـــون مُُهي�ـــأَةَ لمحـــِرِّك بحـــث Google. ونصـــف هـــذه المقـــالات 
مـــة في محـــِرِّك بحـــث Google )في النتائـــج الخمـــس  تحظـــى بنتيجـــة متقِدِّ
الأولى(، نتيجـــة جهـــود الوكالـــة التســـويقية علـــى مـــدار العـــام المـــاضي. ومـــن 
يـــد  ثـــمََّ ســـتحصل الشركـــة، نتيجـــة هـــذا الجهـــد الســـابق لمـــدََّة عـــام، علـــى مز

مـــن الـــزوار في العـــام الجديـــد.

يـــارات، ويـــشترون مُُنتََجـــات  قـــون ز ويظـــلُُّ الـــزوار قـــادمين إلى الموقـــع، يحِقِّ
يـــارات شـــهرًًا بعـــد شـــهر، وعامًًـــا بعـــد عـــام.  يـــد معـــدََّل الز مـــن الموقـــع. بـــل ويز
كلّّ هـــذا مـــن دون إضافـــة قطعـــة محتـــوى جديـــدة، أو إجـــراء إعـــدادات 
SEO جديـــدة. فـــإذا افترضنـــا أنََّ الموقـــع حقََّـــق مبيعـــات قدرهـــا 20,000$ 
ــق  ــت لتحقيـ ــة التي أُنُفِِقََـ ــدار التكلِِفـ ــا مقـ ــابقة، مـ ــود السـ ــذه الجهـ ــة هـ نتيجـ

هـــذه المبيعـــات؟ بالضبـــط، صِِفـــر.

كثر مـــن  هـــذه المبيعـــات ســـتلُُّظ في تدفُُّـــق دائـــم، لأنََّ الموقـــع يحتـــوي علـــى أ
ـــدًًا مـــع  ـــسََ جي� 200 مقالـــة مُُهي�ـــأَةَ لمحـــِرِّكات البحـــث، والموقـــع نفســـه أُِسِّ
الوكالـــة التســـويقية، ومـــن ثـــمََّ لديـــه فرصـــة للاســـتمرار مـــن دون رقابـــة، ولـــو 
لبضعـــة أشـــهر، وتحقيـــق مبيعـــات إضافيـــة. فكيـــف هـــو الحـــال إن اســـتمرَّتَ 
د،  ــِدِّ ــوى المُُتجـ ــدًًا مـــن المحتـ يـ ــة مز ــع، وإضافـ ــام بالموقـ ــة في الاهتمـ الوكالـ

ـــل النتيجـــة بنفســـك. ـــة بجوانـــب SEO المُُختلِِفـــة؟ حـــاول أن تتخي� والعناي
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لأنََّ العوائـــد الخاصََّـــة بـــه تراكمي�ـــة. كلََّمـــا زاد عمـــر الموقـــع، ارتفعـــت تلـــك 
َ المحتـــوى المنشـــور، والمُُهي�ـــأ لمحـــِرِّكات البحـــث، زادت  العوائـــد. وكلََّمـــا كََ�ثُرَ
المبيعـــات المُُحقََّقـــة مـــن هـــذه الوســـيلة، بالشـــكل الـــذي يصعـــب حســـابه 

قطعًًـــا.

لـــو كان هنـــاك شيء أدعـــوك أن تخـــرجََ بـــه مـــن هـــذا الكتيـــب -وقـــد وصلنـــا إلى 
كيـــد أهمّّيـــة التســـويق بالمحتـــوى مـــن خلال تِِقنيـــات  نهايتـــه بالفعـــل- بعـــد تأ
يـــدًًا مـــن الأربـــاح الدائمـــة، فهـــو: التســـويق بالمحتـــوى  SEO، وتحقيـــق مز

.Long Term Strategy إستراتيجيـــة بعيـــدة المـــدى

العائـــد علـــى الاســـتثمار في التســـويق بالمحتـــوى لـــن يظهـــر مـــن الشـــهر الأول 
ـــا إالَّا بعـــد مـــرور عامًًـــا كامالًا  أو الثـــاني أو الثالـــث. بـــل لـــن تشـــعر بأهميتـــه حّقًّ
ــة  ــا في بدايـ ــة التي نشرناهـ ــة الحالـ ــع دراسـ ــه )راجـ ــام فيـ ــدء والانتظـ علـــى البـ

كثر. كثر وأ الكتيـــب(. وكلََّمـــا زادت المـــدََّة، ظهـــر الأثـــر أ

 ChatGPT ََّالجديـــد في 2025: البيانـــات الحديثـــة تؤِكِّـــد هـــذا. في حين أن
ـــر عـــدم اســـتقرار، Google organic traffic يســـتمرُُّ 

ِ
ـــب ويُُهِظ traffic يتقل�

كثر أمانـــاًً مـــن أِيِّ وقـــتٍٍ مضى. في النمـــوّّ المُُطََّـــرد. الاســـتثمار في SEO أصبـــح أ

الصعـــب  مـــن  لمـــاذا  الآن  أدركـــت  هـــل 
حساب العائد على الاستثمار في المحتوى 

المُُهيََّـــأ لمحـــرِِّكات البحـــث SEO؟

لماذا التسويق بالمحتوى يحتاج إلى الوقت؟

.SEO-ROI سادساًً: كيفية حساب العائد على الاستثمار في
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ـــو أشـــجار  كيـــــــــف تنمــــ
البامبــــــــــو في الغابــــات 

ــتوائية؟ الاسـ



سابعاًً: كيـف تنمو أشجار البامبو في الغابات الاستوائية؟

أبـــرز الاتجاهـــات Trends في  شركـــة BuzzSumo، وهـــي شركـــة تراقـــب 
الشـــبكات الاجتماعيـــة، تحصـــل علـــى %51 مـــن عملائهـــا مـــن خلال محـــِرِّك 
بحـــث Google. لـــم تحصـــل BuzzSumo علـــى هـــذه النتائـــج أو الامتيـــازات 
إالَّا مـــن نشر محتـــوى كثيـــف وقـــوي عبر مدوََّنـــة موقعهـــا الرســـمي، جـــذبََ إليهـــا 

ملايين الـــزوار ســـنوّيًّا، وتََحـــوََّل عـــددٌٌ كـــبيرٌٌ للغايـــة منهـــم إلى عـــملاء.

ـــرة 
ِ
ـــق نتائـــج مُُبهِ لا نتحـــدََّث عـــن أن شركـــة BuzzSumo وحدهـــا التي تحِقِّ

ـــق نتائـــج  مـــن التســـويق بالمحتـــوى. لكـــن هنـــاك جمـــع كـــبير مـــن الشركات تحِقِّ
ة مـــن هـــذه الوســـيلة فقـــط، مثـــل:

ِ
مُُبهـــرِ

•	.SEO يارة سنويَّة من كثر من 100 مليون ز ق أ HubSpot: تحقِّ
Airbnb: 90% من حركة الزوار من محرِّكات البحث.	•
Moz: بَنَت إمبراطورية SEO من المحتوى فقط.	•
•	.content marketing ل من الإعلانات التقليدية إلى Nike: تحوُّ



وعلـــى المســـتوى العََـــربيّّ، لـــن نجـــد أنموذجًًـــا أفضـــل مـــن شركـــة حســـوب 
ــه، مـــن خلال  ــتمِِرّّ فيـ ــوى والمُُسـ ــويق بالمحتـ ــل بالتسـ ــتثمار المُُتََّصِِـ في الاسـ
كاديميـــة حســـوب(. مدوََّنـــات مواقعهـــا )خمســـات – مســـتقلّّ – بعيـــد – أ
جميـــع الشركات الســـابقة لا تتوقََّـــف عـــن إصـــدار المحتـــوى بشـــكل مُُنتََظـــم، 

 .SEO والتســـويق لـــه مـــن خلال تِِقنيـــات التســـويق عبر محـــِرِّكات البحـــث

ــة  ــرادات ضخمـ ـــق إيـ ــام، وتحِقِّ ــة كلّّ عـ ــارات مليونيـ يـ ـــق ز وهـــي كذلـــك تحِقِّ
باســـتمرار، مـــن جهـــود التســـويق بالمحتـــوى المُُنتظََمـــة التي لا تتوقََّـــف، والتي 
 مـــعنيَّن ثـــمََّ يُُتََوقََّـــف عـــن إصدارهـــا.

ٍ
طـــة بزمـــنٍ

ِ
لا يُُنظََـــر إليهـــا باعتبـــار أنَّهَـــا مُُرتبِ

لا، فالتســـويق بالمحتـــوى واســـتخدام تِِقنيـــات SEO هـــو عمليـــة مُُســـتمرَّةَ 
ا للموقـــع الإلـــكتروني، أيضًًـــا،  في الزمـــن لا تتوقََّـــف؛ ليـــس فقـــط لتحقيـــق نمـــًوًّ
وهـــو الأهـــمّّ، لتحقيـــق التموضـــع في الســـوق Positioning، الـــذي يســـبق 
المنافـــسين مـــن حيـــث هـــم مشـــغولون بالإنفـــاق البـــاذخ علـــى الإعلانـــات 
ي، غير مُُهت�ـــمّّين 

ِ
قـــون نتائـــج النشـــاط الِتِّجـــارِ المُُمََوََّلـــة، وين�ظـــون أنَّهَـــم يحِقِّ

يـــة نفســـها.
ِ
بمســـتقبل العََلامـــة الِتِّجارِ

الـــدرس المُُســـتََفاد مـــن البامبـــو في عصر الـــذكاء الصناعـــي: حتّىى مـــع ظهـــور 
َــر  َــة( لـــم تتأث� ـــة )مواقـــع SEO القوي� ChatGPT و AI، أشـــجار البامبـــو الرقمي�
ســـلباًً، بـــل ازدادت قـــوّّةًً. البيانـــات الحديثـــة تؤِكِّـــد أنََّ الاســـتثمار الصبـــور في 

كثر مكافـــأةًً مـــن أِيِّ وقـــتٍٍ مضى. SEO أصبـــح أ
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لمـــاذا تطلـــب شركات 
 SEOالمحتـــــــــــــــــــوى و

مبالغًًـــا ضخمـــة؟



ثامناًً: لماذا تطلب شركات المحتوى وSEO مبالغًًا ضخمة؟

يًًا للمشروع  تبـــدأ الباقـــات الســـعرية لدينـــا، في نكتـــب لـــك، من $1,500 شـــهر
الواحـــد. وعلـــى الرغـــم مـــن أنََّ هـــذه الأســـعار لا تُُقـــارََن بمـــا يُُدفََـــع في عديـــد مـــن 
الـــدول الأوروبيـــة والقـــارَّةَ الأمريكي�ـــة مـــن شركات SEO، فـــإنََّ هـــذا الاســـتثمار 

يكفـــل النمـــوّّ الـــذي يـــجني ثمـــاره علـــى المـــدى البعيـــد.

عندمـــا نطلـــبُُ هـــذه القيمـــة مـــن شركـــةٍٍ مـــا، فـــإنََّ هـــذه القيمـــة يختفـــي 
يـــق عمـــل كامـــل، وليـــس مجـــرَّدَ موظـــف تُُعيّّنـــه في الشركـــة ليكتـــب  وراءََهـــا فر
ـــق أبـــدًًا النتائـــج المرجـــوََّة منـــه، طـــال الزمـــن أم  محتـــوًًى عشـــوائًيًّا لـــن يُُحِقِّ
قصر. والأمـــر قََطعـــي الثبـــوت لدينـــا، إذ ليـــس مـــن المنطـــق أن يقـــوم موظـــف 
ـــص. ونقـــول  ف ومُُتخِصِّ

ِ
يـــق كامـــل مُُـــحترِ واحـــد )ومبتـــدئ كذلـــك( بعمـــل فر

ــك لـــن تجـــدََ موظفًًـــا مُُحترفًًـــا يقبـــل هـــذه الوظيفـــة.  )موظـــف مبتـــدئ( لأنـ�
ي  فالموظـــف المُُـــحترف يعلـــم جي�ـــدًًا مفهـــومََ التََّخصُُّـــص، وضرورة أن يـــؤِدِّ

كلُُّ شـــخص دوره.



•	.Business Development الإستراتيجية وتحليل الأعمال
•	.SEO تهيئة المواقع لمحرِّكات البحث
•	.SEO Content صناعة المحتوى المُهيَّأ لمحرِّكات البحث
•	 Google Google Analytics and Google Search ــات ــل بيانـ مُحلِّـ

.Console
في 	• الجديـــد   -  )GEO (Generative Engine Optimization خبـــر 

.2025
ص E-E-A-T لبناء الثقة والخبرة.	• مُتخصِّ

يـــق الســـابق لديـــه مهاراتـــه التََّخصُُّصيـــة التي لا ينافســـه   مـــن الفر
ٍ
كلُُّ شـــخصٍ

فيهـــا أحـــد، ولا يســـعى هـــو نفســـه لمنافســـة غيره في التخصُُّصـــات الأخـــرى. 
ـــص SEO لدينـــا عملـــه ويعكـــف علـــى كتابـــة المحتـــوى،  لـــن يترك مُُتخِصِّ
علـــى ســـبيل المثـــال، ولـــن يســـعى كاتـــب المحتـــوى لدينـــا لتعل�ـــم تِِقنيـــات 

وإستراتيجيـــات SEO، إالَّا الجـــزء الخـــاصّّ بعملـــه فقـــط.

يقُُنا باقةًً من المُُحترفين في مجالات يضمُُّ فر
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ي.	•
ِ
طبيعة النشاط التِّجار

سين.	• ه الداخلي للمؤسِّ غرض إنشاء الشركة الأساسي بناءً على التوجُّ
ة بالشركة.	• الرؤية والرسالة الخاصَّ
ة عام على الأقلّ.	• خُطة العمل المُقترحَة لمدَّ
ع.	• حجم النموّ المُتوقَّ
ي بها.	•

ِ
ات قياس الأداء التي سيُثبَتُ نموّ النشاط التِّجار مؤِّشِّر

إستراتيجية التعامل مع الذكاء الصناعي - الجديد في 2025.	•
خُطة GEO والتحضير للمستقبل الجديد في 2025.	•

جميـــع مـــا ســـبق ذكـــره، لـــن يســـتطيع أن يفعلـــه شـــخصٌٌ وحـــدََه. هـــذا 
الـــذكاء الصناعـــي،  يـــات الجديـــدة التي فرضََهـــا عصر  بالإضافـــة إلى التحِدِّ

معهـــا. للتعامـــل  صـــة  مُُتخِصِّ إلى خبرات  والحاجـــة 

أي عميـــل يـــأتي إلى نكتـــب لـــك، نبـــدأ معـــه بعمـــل 
اجتمـــاع مُُكثََّـــف لمناقشـــة:
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ي ناجح من خلال التســـويق بالمحتوى المدعوم 
ِ
إنٌٌ عملية بناء نشـــاط تِِجارِ

بتهيئـــةٍٍ جي�ِــدة عبر محـــِرِّكات البحـــث Content Marketing & SEO، يشـــبه 
كثر مـــا تحتـــاج، إلى الـــصبر. ثـــمََّ في مرحلـــةٍٍ معيََّنـــة  زراعـــة شـــجرة بامبـــو تحتـــاج، أ
ــك في حاجـــة إلى بـــذل مجهـــود مُُضاعََـــف، للتمكُّـُــن  ــار، ســـتجدُُ أنـ� مـــن الإثمـ

مـــن مُُلاحقـــة مـــرَّاَت الحََصََـــاد )الإيـــرادات(.

 ،SEO حتّىى مـــع كِلِّ الضجيـــج حـــول الـــذكاء الصناعـــي، وتوقُُّعـــات مـــوت
والاندفـــاع نحـــو تِِقنيـــات جديـــدة، فـــإنََّ البيانـــات الصلبـــة تؤِكِّـــد أنََّ جـــذور 
البامبـــو )الاســـتثمار المُُســـتمرّّ في SEO التقليـــدي( مـــا تـــزال الأســـاس الأقـــوى 

للنمـــوّّ.

الشركات الذكيـــة في 2025 لا تتخل�ـــى عـــن SEO لصالـــح AI، بـــل تجمـــعُُ 
بينهمـــا بحِِكمََـــة:

%85 استثمار في Google SEO الموثوق.	•
%15 تجريب في تِقنيات AI والمستقبل.	•

وفي الختام
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أُهُنِِئـــــــــــــــــك. إن قراءََتـــك هـــذا 
دليـــلٌٌ  النهايـــة  حىتَّى  المحتـــوى 
لخـــوض  اســـتعدادك  علـــى 
الرحلـــة معنـــا. ولذلـــك، اســـمح 
م لـــك هديـــة مجانيـــة  لنـــا أن نقـــِدِّ
احتفـــالًاً بـــك. هـــل أنـــت مُُســـتعِِدٌٌّ 
لزراعـــة جـــذور البامبـــو لشركتـــك؟

احصــل علــى استشــارة 
تســويقية مجانيــة الآن.
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https://naktublak.com/thank-you/

